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INSIGHTS
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Come capire se quello che stai facendo funziona oppure no?
Quali sono i dati da tenere d’occhio?

DUE ACCESSI:

1.Direttamente dal contenuto
2.Da Impostazioni>Insights
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ADV
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Nonostante facciamo tutto al meglio l’organico raramente riesce a 
ottenere i risultati che vorremmo, quindi dobbiamo affidarci all’ADV.   

L’advertising però è una cosa seria e andrebbe lasciata ai professionisti. 
D’altro canto…
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MOSSERI DIXIT: 

QUINDI farsi seguire diventa prioritario.

Stiamo ridefinendo l’algoritmo per dare priorità ai contenuti delle persone che 

segui, il che significa meno contenuti consigliati dagli account che non segui e 

più post dagli account che segui a partire da oggi (22/11/24)
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Tecnicamente potresti prendere i 
contenuti che sono stati creati per i tre 
obiettivi 
•Aumentare i follower
•Aumentare l’engagement
•Convertire
e promuoverli direttamente dalla App, 
ma…

APP
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BUSINESS SUITE
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COSA TI SERVE
(obiettivo)

DALLA APP DA BUSINESS SUITE DA GESTIONE 
INSERZIONI

AUMENTARE I FOLLOWER ✅ ✅ ✅

AUMENTARE LA COPERTURA ❌ ✅*   ❌
*solo per attività locali

✅

AUMENTARE L’ENGAGEMENT ❌ ❌ ✅

CONVERTIRE ✅*   ❌
*solo per ecommerce o 

cataloghi whatsapp

✅ ❌ ✅
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AUMENTARE I FOLLOWER

•Contrariamente a Facebook non esiste (ancora) il pulsante su cui cliccare per diventare 
follower: si può solo mandare le persone sull’account e la differenza la faranno la Bio e i 
contenuti che le persone trovano

•Si può usare direttamente la App e mettere in evidenza un post. Attenzione a Apple che si 
trattiene il 30% del totale dell’annuncio > Non succede se si fa da desktop

•Si può fare da Business Suite con alcuni vantaggi relativamente al pubblico
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BUSINESS SUITE
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'
E’ solo un pubblico broad!
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AUMENTARE LA COPERTURA

•Dalla App non si riesce a fare, ma si può sempre beneficiare di 
quella ottenuta con un altro tipo di obiettivo (un po’ disfunzionale 
però!)

•Si può fare da Business Suite ma solo su base locale (max 80 km)
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E se tu avessi la necessità di spingere strategicamente un post o un reel?  
E se tu volessi profilare il pubblico in modo più specifico?
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Serve il RETARGETING

E quale miglior retargeting per i negozi locali (che non hanno e-commerce) di 
coloro che sono già entrati in contatto con te attraverso i Reel o le Live?



227Da Business Suite Da Business Manager
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Urrà!
E invece no.

Perché nell’elenco dei pubblici che posso usare nella BS 
ci sono solo i pubblici Salvati e non i pubblici Personalizzati.
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CONVERTIRE

•Dalla App non puoi profilare il pubblico 
quindi è abbastanza inutile (non si 
converte se il pubblico non è caldo)

•Il link che viene fornito è quello che hai 
nella Bio, che quindi va settato 
adeguatamente 
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•La Business Suite offre diverse opportunità, ma il problema rimane 
sempre il pubblico: se il pubblico non è caldo la conversione non 
avverrà.

•ATTENZIONE: non stiamo parlando di seguire o meno un account, 
ma di far effettuare alle persone un acquisto o comunque una 
richiesta diretta. 
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CONCLUSIONE:

Quello che abbiamo visto non è fare ADV, è mettere in evidenza i post con obiettivi di base.
Fallo ma stai molto attenta, ragiona sempre a fondo e non ti avventurare in territori non ben 
conosciuti: il rischio è di buttare via denaro.
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Ricapitolando…
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Definisci chiaramente gli obiettivi che vuoi raggiungere attraverso Instagram
Fai ricerche di mercato e comprendi quali sono i problemi/desideri/sogni e bisogni dei tuoi clienti
Definisci la tua nicchia
Decidi cosa ti differenzia dai competitor
Setta alla perfezione il tuo account
Ottimizza il tuo profilo  
Usa i link in bio in modo strategico
Definisci la tua personale strategia di contenuti in funzione degli obiettivi che ti sei dato
Scegli gli argomenti, i formati e crea il tuo PED settimanale/mesnsile
Crea i tuoi contenuti nel modo tecnicamente migliore (immagini, video, caption, hashtag e SEO) e mettici la faccia
Usa le automazioni per rendere più proficuo il nurturing
Valuta sempre i risultati, generali e specifici dei post
Usa l’ADV per ciò che puoi fare ma delegala il prima possibile a un esperto

CHECKLIST GENERALE
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Divertiti!


