INSTAPOVSA

la forza di Instagram
per il tuo negozio




STORIE




A COSA SERVONO

L e storie servono a

*Comunicare il tuo brand da molti punti di vista valorizzando la
tua unicrta

Mostrare il tuo lato umano, | tuol valori, le difficolta e | risultat
*Creare una community (costruire fiducia)

*Vendere prodotti/servizi generando interesse, curiosita, desiderio

Tutto attraverso Il racconto di storie
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COME FUNZIONANO

_e storie vengono viste solo da chi ti segue, e solo per 24 ore.

_algoritmo mostra le tue storie ai tuol super fan (follower piu affezionati) e se loro non mostrano

interesse verso le tue storie (non le guardano per piu di 3 secondi) tu finisci allultimo posto delle

storie del tuol follower perché l'algoritmo le considera nolose.

- tempo di visualizzazione = + visualizzazioni delle storie
- Interazioni sulle tue storie = + visualizzazioni delle storie

Per questo e necessario attrarre le persone, coinvolgerle il piu possibile, farle
interagire e tenerle sulla piattaforma il piu possibile
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PERCHE LEVEDO

Come sono ordinati | profili con 1 quali vedi le storie?

Se cerchi manualmente uno stesso profilo
DIU volte, questo potrebbe significare che sel
Interessato al suol contenutl, quindi
Instagram ti mostrera le storie prima

Devi fare in modo che le persone

vadano spesso sul tuo profilo

Se lascl frequentemente del like e/o scrivi
commenti a post di un terminato profilo, la

tua relazione con quel profilo nel tempo . .
diventera sempre pid forte profilo (like/commenti)

Devi fare in modo che le
» persone interagiscano con il tuo

@
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OBIET TIVI

1.Ottenere |'attenzione

2.Aumentare I'interazione
3.Creare connessione
4. Aumentare le visualizzazion

5.Vendere

STRATEGIA

1.5torie per CATTURARE LATTENZIONE: se non agganciamo gli utenti, quest

non si fermeranno sul tuol set e non faranno Il percorso per arrivare all'acquisto.
Parliamo della_prima storia di un set, la STORIA GANCIO dove possiamo, anzi
dobbiamo, fare leva su una emozione.

2.Per aumentare TENGAGEMENT: piu persone interagiscono con le tue storie, piu
"algoritmo le spingera e quindi avral piu visualizzazionl. Piu visualizzazioni avral piu
sara possibile portare piu persone verso l'acquisto e cosl via

3.5Storie di CONNESSIONIE, cioe in cul ¢l sl puo identificare: le persone comprano
da persone. Questa € la tua occasione per costruire una forte connessione con |l
nostro pubblico

4.5torie di VALORE sono uno del motivi principall per cui le persone guarderanno
a tua storia. I aluteranno a condividere |e tue opinioni, a mostrare la tua
competenza, e introducono la vendita rafforzando Il tuo perche

5.5torie di VENDITA: le storie sono Il posto migliore per convincere |le persone ad

acquistare!
>
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Storytelling personale

(La tua storia, la tua missione, |
tuoi valori, ecc)

Questo tipo di storie fidelizza
perche le persone cercano
sempre altre persone con cul

identificars! e creare connessionl.

Mostrare Il tuo lato umano e le
sfide che affronti nella tua vita
stimola questa identificazione e

rafforza Il legame con chi guarda.

Storytelling di Nicchia

(Tips per la tua nicchia, How To..a
tema, Consigli per risolvere un
problema della nicchia, ecc)

Queste storie fidelizzano perché
alutano le persone e i
DOSIzIonano come esperto nella
materia di tuo Interesse nella
mente dell'utente. Cosi quando
cerchera una soluzione in quel
settore, ricordera di rivolgersi a
te.

Storytelling per la vendita

Presenta | tuol prodotti o servizi
attraverso uno storytelling che |i
renda ancora piu appetibili,
mostrando ad esemplo, come
funzionano, come |i usa chi i ha
acquistatl, | vantaggl di averli.

Queste due tipologie di storytelling si intrecciano per creare un legame fortissimo
perche 1 tuol follower ti sentiranno vicino come persona e sapranno di poter contare su

di te come esperto nel settore di loro interesse. ‘Q
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DA ZERO DA FOTO/NVIDEO

20 Aa ]l B ] I3

Discana

Etichetta come |IA 19:00 N\ W T E

X Etichetta di partnership ein... Fine

Salva
Contenuti brandizzati

Disattiva commenti Etichetta di partnership pubblicizzata >

Aggiungendo ['etichetta, ci aiuti a mostrare i tuoi
contenuti a gruppi di pubblico pertinenti e a
rispettare le nostre Normative sui contenuti
brandizzati

Crea

Boomerang Autorizzazioni relative alle inserzioni in
partnership
Ricevi codice dell'inserzione in

LaVOUt partnership

Se condividi un codice con un partner, questa
persona potra promuovere questo contenuto
come inserzione in partnership. Come funziona

Senza tenere premuto

Chiudi

Q Le tues... @ Amici piu stretti e

QTNRIA “ STORIA
- A 4
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08:16 \ a 4G EB 08:16 \ w46 EB

Fine Storia Fine Storia
Salva la storia nella galleria
Visualizzazione Salva automaticamente foto e video nel
rullino foto del tuo telefono.
Nascondi la storia a O persone >
gii;znad;g;ii ;’fgf;ilc\ggeo : Salva la storia nell'archivio o

Salva automaticamente foto e video nel

C e s ) 0 S tuo archivio in modo da non doverli
Amici piu stretti PErsone salvare sul telefono. Solo tu puoi vedere |l

Condividi la tua storia solo con tuo archivio.
persone specifiche.

. Condivisione...
Risposte

‘ M PQ ST/ \Z | O N ‘ Consenti le risposte ai messaggi Consenti.la condivisione
nella storia ( )

Scegli chi puo rispondere alla tua storia.
Consenti alle persone di aggiungere i tuoi
' post alla loro storia. Il tuo nome utente
Tutti @ sara sempre mostrato con il tuo post.
Persone che segui . o
Consenti condivisione O
No nei messaggi
Consenti alle persone di condividere la
tua storia in un messaggio.
Commenti
R 5 Condividi la tua storia su Facebook @)
Scegli chi pud lasciare commenti sulla tua Condividi automaticamente la tua storia
Shestin di Instagram come storia di Facebook.
Salvataggio
T ——E—————= T EEE—
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QUAL E LOBIETTIVO DI QUESTA STORIA?
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STORIA SINGOLA O SET DI STORIE!

La storia singola e utile per
comunicare una informazione
flash, o un promemoria.

Oppure puo essere molto utile

strategicamente, per riportare
maggiore visibilita alle storie.

a

D IR

| set di storie serve a sviluppare
una strategia per portare
'utente dall'interesse a una
azione (da un download fino a un

acquisto).

Non esagerare: numero massimo

/ storie



.
S UG IO 1 1C )1

Q Cerca

@ Tocca ate
D (D

0
GLI STICKER INTERATTIVI

(Strategici)
1822

16°C

©) WhatsApp Vi1 ,g

(N . rp——

L GRANDE VAN TAGGIO
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Clao Chat,

crea 2 idee per storie Instagram ogni giorno per / giorni.
La prima dovra avere carattere personale per creare connessione € la seconda dovra servire
a vendere | miel prodotti (o0 servizi) collegandola alla prima. Rendilo pertinente al giorno

della settimana.
Sono un negozio di [...]
| mio cliente target sono |...]

sticker interattivi con l'obiettivo di vendere.
Rendilo anche molto specifico.

nook, sticker interattivi, testo di supporto.

Rendi le idee per la storia molto semplici e veloci da creare. Nella seconda storia usa gl

-allo In un formato tabellare: le colonne dovrebbero essere giorno, Idee, istruzioni, Immagini,
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Qualche trucco strategico




11:26 N\

Vuol condividere un linka le persone non amano
isitare un sito uscendo dalle storie, cosl skippano.

% La tua storia 38 s

| a storia ha visibilita bassa e finisce in fondo.

Vuoiricevere una lista di
consigli per...?

Come risolvere?
= |nserisci un sondaggio e solo dopo inserisci il link.

Anche chi non vorra scaricarla potrebbe comunque

rispondere al sondaggio™, la storia ricevera
engagement e non finira nel dimenticatolo

*puol anche utilizzare un altro sticker adatto alla tua CTA
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Hal una bella storia parlata, ti servirebbero |

sottotitoll e lo sticker non c'e.

Come risolvere?

= Esci da storie e vai a creare un Reel (a caso)
= Aggiungi i sottotitoli, ma non pubblicare
= Esci da Reel

= Vai sulle storie, clicca sulla barra di ricerca e voila!

Lo stesso vale per lo sticker QUIZ.
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Q Cerca

Recenti

Sottotitoli

Popolari su GIPHY

ol 74
/]
] .

Annulla




Alle tue tue storie si stanno abbassando le view.

Come risolvere?

= Lascia scadere le storie precedenti per 24 ore in
cui hon posterai nulla

= Posta una storia con un gancio potente che attiri
'attenzione

= Inserisci uno sticker con una CTA (scrivere una
barola nei commenti, cliccare su un link, ecc)

=Non postare altre storie per 24 ore

177
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Q Cerca

Recenti

Sottotitoli

Popolari su GIPHY

ol 74
/]
sl -

Annulla




Usa le Partnership (Collab)

Q Le tues... @ Amici piu stretti e

11:55 N\ w' =

X Etichetta di partnership e in... Fine

Contenuti brandizzati

Etichetta di partnership pubblicizzata » >

Aggiungendo |'etichetta, ci aiuti a mostrare i tuoi
contenuti a gruppi di pubblico pertinenti e a
rispettare le nostre Normative sui contenuti
brandizzati

Autorizzazioni relative alle inserzioniin
partnership

Ricevi codice dell'inserzione in
partnership

Se condividi un codice con un partner, questa
persona potra promuovere questo contenuto
come inserzione in partnership. Come funziona

11:55 N\ w' =

< Etichetta di partnership pubblici...

Contenuti brandizzati

Etichetta di partnership D
pubblicizzata

Puoi selezionare | brand partner da visualizzare
con |'etichetta.

Brand partner

Aggiungi brand manualmente >

»-y Mmarbetdue
V= Marbet Due

Consenti al brand partner di creare ()
una promozione

X

Quando questa funzione e attiva, i brand partner
pOsSsono promuovere questo contenuto come
inserzione in partnership. Come funziona

Restrizioni del pubblico

Aggiungi restrizioni del pubblico >

| /8

11:55 \

Partner: marbetdue

Rimuovi partnership

Modifica

Annulla




La CHIAVE di tutto e TENGAGEMENT




Lengagement e quello che dice

= All'algoritmo che le persone sono Interessate a cio che pubblichi
= A te che le persone sono Interessate a cio che pubblichi
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PER AVERE QUALCOSA, DEVI DARE QUALCOSA IN CAMBIO

e Contenutl concretamente
e Follower

e Dati UTILI (consigli, tutorial, liste,

istruzioni, ecc)

o (E t
(Engagement) * Formato: pdf, video
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=| dati sono Il vostro maggior valore!

Servono per comunicare In tempi diversi con le persone per raggiungere gli obiettivi d
marketing (ad esempio: iscrizioni a liste WAR Programmi Fedelta, a corsi, ecc)

= Per ottenere questo tipo di interazione € necessario mandare le persone da unaltra
parte e su Instagram non e possibile inserire una destinazione (link) nel post o nel

\

reel. E possibile solo nelle storie (ma le storie non sono sufficienti perché vengono viste

solo dai follower e perché non sono sempre la struttura giusta per raggiungere lo scopo) o
con 'ADV

= | a soluzione sarebbe mandare le persone al Link in Bio, ma le persone devono
uscire dal post, andare sulla bio, trovare Il link, cliccarci su... ciao!

-
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| sistema per far lavorare la macchina al posto tuo

(AT ]

-NZION

AU TOMAZIONI

e risparmiare tempo

—: Instagram non ama 1 clickbalt, le interferenze, e quindi fal molta attenzione]

183
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M(]nvchqt En ~ PRODUCT  SOLUTIONS  AGENCIES  PRICING  RESOURCES < GET STARTED > SIGN IN

Unleash the power
of chat marketing

Drive more sales and conversions on Instagram, WhatsApp,
and Messenger using automation.

GET STARTED FOR FREE

Get 10% off my first order

é Sure! Confirm your email address

josie@manychat.com Q

~

é Use code WELCOME10 at checkout

00 Meta Business G STAgésr/z ISWING Shop Now ¥

Partners
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& app.manychat.com Caa C;) {g '1 ‘@’

Welcome back

Let's get you signed in

@ English CGET STARTED FREE>

¢) Sign In With Facebook
& Sign In With Google

<4 Sign In With Telegram
o Sign In With Apple

New to Manychat? Sign up

Terms of Service Privacy Policy

Manychat

xs

\‘. [ N

7’

Where would you
like to start?

Don't worry, you can connect other channels later.

@ English m

Instagram
Supercharge your social media marketing with

Instagram Automation.

e Facebook Messenger

Create Facebook Messenger automation to
keep customers happy.

WhatsApp
Choose the most popular mobile messaging

app in the world and reach 2 billion users.

Telegram
Power up your business with Telegram

automation,

Manychat

Sign up to
Manychat

Here for the first time? Let's get you settled in

< Back

Manychat

Get Pro features
free for 14 days

Get unlimited access to all Pro features and have
everything you need to grow your business.

185

& Continue With Google

€) Continue With Facebook

By signing up, you agree to Manychat's
Terms of Service and Privacy Policy

Enable Trial and get more value

Unlock all Pro features
Unlimited access to all Pro features to create powerful Direct Message
automation that saves you time and increases customer engagement.

Engage across all channels
Maximize engagement by leveraging email and SMS channels that are
seamlessly built into the Flow Builder.

Get more leads
Attract, qualify, and nurture potential customers with the best tools and
without any limits.

Today's total: O

After 14 days Pro starts at $15/month based on your contacts list. You can cancel
trial before it ends. Learn more

Apply Coupon And Get Pro

Start With Free Plan A tivate Pro Trial




Manychat ) Attiva la prova gratuita di 14 giorni per sbloccare tutte le funzionalita Pro e ottenere piu valore | Attiva LaProvaPro ' Visualizza i prezzi

What is the primary purpose of creating your account?

GRATUITO
/ E] Businessuse (s ]
. 22 Client needs ﬁ
e - (°\ Personal use
. . Iniziamo \cd
Let’s find the right S . o Inizia Da Zero
strategy for you o i ' cegli cosa avviera
Tell us a little about your business, so we can match the I a utoma 2'one
right marketing approach. @ Other

@ 0
Commenti su post o reel

Rispondi automaticamente o invia un messaggio diretto
quando qualcuno commenta il tuo post o i tuoi reel.

=

Messaggi diretti

Rispondi automaticamente quando qualcuno ti invia un
messaggio diretto.

.~
®
sfle grre ~

Risposte alla storia

COr.igratulatlo!as, 6 Invia un messaggio diretto quando qualcuno risponde alla
elle_erre_abbigliamento is connected! tua storia

Create your first Instagram campaign and try power of Instagram

channe @
Let’s Start
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Ready-to-Go Templates

Q Search Templates

Recommended * Top Templates to power up your Instagram

Generate leads with stories

Use limited-time offers in your Stories to
convert leads

Auto-reply to comment in DM

Send a product lineup in Instagram DMs

of Flow Builder o Flow Builder

Discover more Templates

Auto-send links in DM Grow your email list

Automate DMs to send followers to your Collect emails on Instagram with a freebie
website offer

o Flow Builder =g Flow Builder

Automation

[ FoeE ] =G My Automations

My Automations
4> Basic
PAS
i #> Sequences Q Search all Automations Any Trigger v Any Trigger states
-+ New Folder
7
Name 3
© Auto-reply to comment in DM

Don't show Templates again  Start From Scrd

Recognize questions in DM with Al

Identify and respond to common user inquiries

o Flow Builder

Run a giveaway
Run a giveaway to grow Instagram followers

o Flow Builder

+ New Automation

i Trash

B8 View as grid

Runs CTR Modified &

n/a nfa 7 minutes ago

187

Grow your YouTube
Get YouTube subscribers via IG DMs

o Flow Builder

Boost webinar sign-ups
Get more folks to register for your webinar

Launch a new product
Give followers early access to a new launch

o Flow Builder

Give coupons in stories
Deliver a coupon with Story replies

o3 Flow Builder

Gamify Instagram live

A "lucky"” way to drive sales on IG Live by DM-
ing coupons

o Flow Builder m

o@ Flow Builder m

Sell more on IG Live

Generate sales from Instagram Live

of Flow Builder

Grow an SMS list

Get Instagram Followers On Your SMS List

oF Flow Builder m

Go from Instagram to WhatsApp

Get Instagram followers to move to WhatsApp

of Flow Builder

Qualify with a quiz
Dualify leads with an Instagram DM quiz

2 Flow Builder m

Answer FAQs from story replies
Reply to your followers' questions ASAP

=3 Flow Builder m

Grow followers with a freebie

Incentivize a follow with the promise of a
freebie!

o Flow Builder

Grow followers from comments

Incentivize a follow to grow your account

g Flow Builder m

Go live and convert

Attract and convert followers on Instagram
Lives

®§ Flow Builder

Turn reels into sales

Make real money from reels

=@ Flow Builder m




FAR CRESCERE | FOLLOWER




LA PRASSI DA SEGUIRE

|.Crea una risorsa gratuita che possa essere utile o desiderata dalle persone: un pdf o un video che contenga una

ista di consigli, spiegazioni di un prodotto che va usato in un modo particolare, tutorial, informazioni su un servizio,
ecc (i ricordi i Pain Point?)

2.Collocala a un indirizzo web: un sito di proprieta oppure una archiviazione cloud come Google Drive (fai
attenzione che l'url sia Pubblico!) o sullo stesso Canva - Per 1 video va bene anche You Tube ma con URL “Non in

elenco”

3.Crea un post o meglio un reel* sullargomento della risorsa gratuita, che stimoli le persone a scaricarla, e dal
loro una parola da scrivere nel commenti per averla (Metti molta cura nella creazione del reel e nella scrittura della
caption con la CTA corretta, che tutto sia perfettamente coerente. Usa sia il contenuto del reel che la caption)

4.Crea 'automazione che lavorera per te e ti mettera in contatto con le persone

*puol anche promuoverlo in ADV se vuol che sia visto da piu persone J
@
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ee - m_consulting_italia 17:18 ¥ R 700
. v

es. M_consulting_italia Commenta "CRISI" per ricevere gratis la < M_CONSULT| NG_|TAL|A
nostra Guida “Crisi da merce in piu” Post
A tutti i negozi capita prima o poi di acquistare nel modo . . .
sbagliato e di ritrovarsi il magazzino pieno di merce che non si N m_COhSUltlng_ltalla e
sa bene come vendere.
62Questo pud trasformarsi in un grosso problema e mettere
nei guai il tuo negozio a livello economico. Ma niente panico!
&JTi invieremo gratis il link per scaricare la nostra guida in cui
ti spieghiamo alcune strategie facilmente attuabili per smaltire . . .
la merce invenduta. C"'l
Se sei un negoziante che desidera liberarsi una volta per tutte da RI MAN E z E
da questo tipo di problema scrivi CRISI nei commenti per
ricevere gratis la nostra Guida “Crisi da merce in pitu” * ml mo mlo?
[Come smaltire la merce in pil in negozio
Rilanciare un negozio
Attivita locale]
#mconsulting
#negozio #negozianti #attivitalocale
#commerciolocale #strategiemarketing #strategiedivendita
19 sett
Per te v
... merceria_orcurto Crisi @

EMearna

19 sett Mi piace: 1 Rispondi

——  Visualizza le risposte (1) Visualizza inSight Prorn—uowpo_St

ilcucciologuidizzolo Crisi @
10 sett Mi piace: 1 Rispondi o& Q@ v m

——  Visualizza le risposte (1) = P Piace a marbetdue e altri
‘ T — . m_consulting_italia Commenta "CRISI" per
R ST ricevere gratis la nostra Guida “Crisi da merce

Visualizza insight in pil:l" "} ... altro

5 luglio
Qv W

7@ Piace a marbetdue e altri 57

5 luglio (A Q ) )

@ Aggiungi un commento...
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-

- ’! :

. =
@ VUOI avere successo
durante
Il prossimo |

m_consulting_italia
Audio originale

m_consulting_italia * Commenta BF per scaricare la nostra
guida GRATUITA e prepararti a un Black Friday da urlo!

Vuoi trasformare il Black Friday in un giorno di vendite da
record per il tuo negozio?

Anche se hai una piccola attivita commerciale, puoi fare la
differenza, perché i clienti di oggi sono alla ricerca di
esperienze uniche, accoglienti e personalizzate.

.Immagina il tuo negozio come la meta preferita per chi vuole
fare acquisti lontano dalla folla dei centri commerciali e dalle
impersonali vetrine online.

Questa & I'occasione perfetta per aumentare le vendite, far
crescere la tua clientela e costruire una base di fedelta che
dura nel tempo.

*+»Non sai da dove partire?

Non preoccuparti... abbiamo creato una guida GRATUITA con

tutto cio che ti serve per organizzare un Black Friday di
successo!

< Avrai strategie mirate, idee di promozione e consigli pratici
per distinguerti dalla concorrenza e attirare nuovi clienti.

Pronto a prepararti al meglio?

, Commenta BF per scaricare la nostra Guida GRATUITA e
scoprire come far diventare questo Black Friday un trampolino
di lancio per la tua attivita!

#mconsulting #retailmarketing
#localmarketing #strategiemarketing
#attivitalocale #blackfriday

[Come progettare un black friday da record
Black friday per un negozio

Guida gratuita per il black friday

Attivita locale]

2 sett

Visualizza insight

Promuovi reel

Qv W

ﬂ“ Piace a marbetdue e altri 36
28 ottobre

@ Aggiungi un commento...

191

17:03 N\

Commenti

Per te v

me, | Moods_abbigliamento 2 sett - ®
"/ aggiunto dall'autore

BF L
Rispondi Rispondi con un reel Nascondi

... m_consulting_italia 2 sett - Autore

= QO
Guarda tra i tuoi DM
Rispondi
. merceriafassio 2 sett - ® aggiunto P
‘ dall'autore
BF @ !

Rispondi Rispondi con unreel Nascondi

-+ m_consulting_italia 2 sett - Autore |

Vit &8 § © © @ &
5 @

17:02 w T &>

< M_CONSULTING_ITALIA

Post

quello di‘ctilparliamo &

un eventoimperdibile

'3 & Piace a marbetdue e altri

m_consulting_italia “» Commenta BF per
scaricare la nostra guida GRATUITA e
prepararti a un Black Friday da urlo... altro

moods_abbigliamento BF
pisoli_e_pannoli BF .,
28 ottobre

7 Q T O )




L& PAROLE DELLAUTOMAZIONE

* TRIGGER: e I'attivatore, cio che da inizio al flusso, cioe la parola chiave
* FLUSSO: le azioni consequenziali

* CONDIZIONE: la condizione per cul un flusso si dirige In un senso
pIUttosto che In un altro

192



193



GENERARE CONVERSAZIONI




| .Stessa procedura sulla risorsa

2.Prepara una pagina prodotto nel sito, o0 una landing page oppure un
prodotto nel catalogo whatsapp e ottienine Il link

Usalo per intavolare una conversazione che accompagni |'utente all'acquisto

>
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GENERARE COUPON




|.Crea una storia che sia la conclusione di un percorso di avvicinamento alla vendita, ad
esemplo relativamente a un evento per Il quale consiglieral vivamente di tenere d'occhio le
storie perche solo chi utilizzera il coupon che verra inserito nella storia avra ...

2.Usa molto i reel per comunicare questo vantaggio rammentando di seguirti per vedere
le tue storie

3.Prepara una pagina prodotto nel sito, 0 una landing page oppure un prodotto nel
catalogo whatsapp e ottienine Il link

Questo 1l consentira di avere piu follower, e piu partecipanti all'evento commerciale

-
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INSIGH TS




Come capire se quello che stal facendo funziona oppure no?

Quali sono |1 datl da tenere d'occhio!

DUE ACCESSI:

| .Direttamente dal contenuto
2.Da Impostazioni>Insights
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w T EN 15:07 N\ w T EN 15:07 N\ w T EN 15:07 N\ . T &l 15:07 w T E
4 Insights sui post 4 Insights sui post 4 Insights sui post 4 Insights sui post
Y --. Visualizzazioni nel corso del tempo Visualizzazioni nel corso del tempo Visualizzazioni nel corso del tempo Profilo 8,1%
Visualizza insight
ﬁ Tutti Follower Non follower Tutti Follower Non follower Tutti Follower Non follower Consigli 0,6%
3000,0 3000,0 150 o
29 ottobre alle ore 12:36 Account raggiunti 1,256
@ & v L]
74 0 R 0 1500,0 1500,0 L
Interazioni ®
Panoramica ® 0 0 o
29 ott 8 nov 19 nov 29 ott 8 nov 19 nov 29 ott 8 nov 19 nov Eerszion
Visualizzazioni 2,295 e Questo post e Le visualizzazioni abituali dei tuoi post e Questo post e Le visualizzazioni abituali dei tuoi post e Questo post e Le visualizzazioni abituali dei tuoi post Mi piace 74
Interazioni - Salvataggi 0
Attivita del profilo 26 Origini delle visualizzazioni piu popolari Origini delle visualizzazioni piu popolari Origini delle visualizzazioni piu popolari Comrianil 0
Feed 68,1% Feed 68,1% Feed 68,1%
. L . L . L Account che hanno interagito 74
. . . . Ricondivisioni 171% Ricondivisioni 171% Ricondivisioni 17,1%
Visualizzazioni ®
Profilo 8,1% Profilo 8,1% Profilo 8,1%
2,295 Consigli 0,6% Consigli 0,6% Consigli 0,6% Attivita del profilo ® 26
Visualizzazioni 9 PR 9 PR 9 PR
5 ey Visite al profilo 25
95,2% ,(lon Account raggiunti 1,256 Account raggiunti 1,256 Account raggiunti 1,256
Followere 8 llower Tocchi sul link esterno 1
Follower
(N Q ® (R Q ®
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4 Insights sui reel 4 Insights sui reel 4 Insights sui reel

Origini delle visualizzazioni piu popolari oo i
J PP Interazioni ®

Feed 42,1%
Ricondivisioni 22,2% Interazioni
Profilo 7,8% Mi piace 107
Consigli 4,2% Commenti 2
Stanca dei soliti look da ufficio? . Salvataggi 0
31.atlobre-Duraai0:08 Account raggiunti 1,657
Condivisioni --
L & 7 R
107 2 - 0
Tempo di 4 h 24 min 26 Account che hanno interagito 110
visualizzazione S
Panoramica ® = —— o :
empo di visualizzazione medio S e epn .
2 Attivita del profilo ® 0
Visualizzazioni 3,967
Follower 0
Tempo di visualizzazione 4h24 min26s
Interazioni ®
Interazioni -
Attivita del profilo 0 == Monetizzazione ®
Interazioni
Mi piace 107 Regali
Stanca dei soliti look da ufficio? e .. Visualizzazioni ® . 5  Monetizzazione non  Aggiungi dettagli di
D w - attiva pagamento
% 3 9 MILA - Visualizza insight ~* Promuovi reel 3 967 Salvataggi

() Q ®

() Q ®

A a @® 6 @Q@‘
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£ Insights sui reel

Visualizzazioni ®

3,967
Visualizzazioni
59,4% 29:5%
FoIIc;wero ;\Jon
ollower

Visualizzazioni nel corso del tempo
Tutti Follower Non follower

4000,0

31 ott 11 nov 21 nov

e Questo reel e | e visualizzazioni abituali dei tuoi reel

Origini delle visualizzazioni piu popolari

EERX

15:08& 1] ? m

£ Insights sui reel

Visualizzazioni ®

3,967
Visualizzazioni
59,4% 29,5%
Follc;wero ][\Jon
ollower

Visualizzazioni nel corso del tempo

Tutti Follower Non follower

3000,0

1500,0

31 ott 11 nov 21 nov

e Questo reel e | e visualizzazioni abituali dei tuoi reel

Origini delle visualizzazioni piu popolari

EERX
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£ Insights sui reel

Visualizzazioni ®

3,967
Visualizzazioni
59,4% 29,6%
Follc;wero ][\Jon
ollower

Visualizzazioni nel corso del tempo

Tutti Follower Non follower

2000,0

1000

31 ott 11 nov 21 nov

e Questo reel e |_e visualizzazioni abituali dei tuoi reel

Origini delle visualizzazioni piu popolari

EERX
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Hanno risposto 20 persone. Questa € la media
delle risposte.

Risposte

> > > 27

£

visualizzato
Izzazioni non
0po 48 ore.
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15:10 2\ R o0 15:34 X\ | 15:11 R o0 |
< Impostazioni e attivita < Insight ©)
Annulla 18 ott - 16 nov Adaiorna
Q Cerca Itimi iorni v
Ultimi 7 giorni Ultimi 14 giorni Ultimi 30 giorni timr 30 giorn 18 ott - 16 nov
Il tuo account 00 Meta
ottobre 2024 Panoramics
® Centro gestione account S .
Password, sicurezza, dettagli personali, dom lun mar mer gio ven sab
preferenze relative alle inserzioni Visualizzazioni 37,6 mila >
Gestisci le tue funzioni collegate e le impostazioni degli 1 2 3 4 5 Interazioni 570 >
account sulle tecnologie di Meta. Scopri di piu
Numero totale di follower 4438 >
. 6 7 8 9 0 N 12
Come usi Instagram
[N Salvato > 13 14 15 16 17 18 19 . . .
Contenuti che hai condiviso Mostra tutto
D) Archivio >
20 21 22 23 24 25 26
VN La tua attivita >
27 28 29 30 31
{} Notifiche >
(®) Gestione del tempo >
novembre 2024
Per professionisti Post 2 5
dom Ilun mar mer gio ven sab e
dh Insight > Storie 23 >
. . 1 2
() Contenuti programmati > Reels 5 >
) Strumenti e controlli per creator > 3 4 5 6 7 8 9

> |
0O
®
(B

s 2 o o @
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15:35 & ol

4 Visualizzazioni

Ultimi 30 giorni v

37.648

Visualizzazioni

D

73,6%

Follower e

26,4%

Account raggiunti

In base al tipo di contenuto

Tutti Follower Non follower
Reels
[— ]
Storie
e )
Post
[E— ]
Video

e Follower e Non follower

() Q ®

18 ott - 16 nov

e Non follower

4980
+70,4%

45,8%

38,2%

15,9%

0,1%

o~

o~

o~

o~
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4 Visualizzazioni

Ultimi 30 giorni v

25 ott 14 nov 31 ott

Pubblico ®

Paesi principali

Italia
_E--—

India
'

Slovenia
'

Russia

Attivita del profilo ®
rispetto a 18 set - 17 ott

Visite al profilo
Tocchi sul link esterno

Tocchi sull'indirizzo dell'azienda

() Q ®

®

18 ott - 16 nov

6 nov

95,9%

1%

1%

0,3%

892
+7,3%

862
+10,2%

28
-37.8%

-50%

[
o~

sy
o~

AN

-
o~
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£ Visualizzazioni

Ultimi 30 giorni v

25 ott 14 nov 31 ott

Pubblico ®

Fasce di eta principali

45-54
—

55-64

35-44

25-34

Attivita del profilo ®
rispetto a 18 set - 17 ott

Visite al profilo
Tocchi sul link esterno

Tocchi sull'indirizzo dell'azienda

() Q

18 ott - 16 nov

®

6 nov

31,1%

29,3%

14,2%

11,7%

892
+7,3%

862
+10,2%

28
-37,8%

-50%

15:39 N\ a T E
< Visualizzazioni @

Ultimi 30 giorni v 18 ott - 16 nov

25 ott 14 nov 31 ott 6 nov
Pubblico ®
Genere
1,1%
W
3% o 0
94,1% 5,8%
Donne o e Uomini
2%
7%
Attivita del profilo ® 892
rispetto a 18 set - 17 ott +7,3%
Visite al profilo 862
+10,2°/o
Tocchi sul link esterno 28
-37.8%
Tocchi sull'indirizzo dell'azienda 2
-50%

() Q ®
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< °

Ultimi 30 giorni v

18 ott - 16 nov

570
Interazioni
I
97,5% 2,5%
Follower e e Non follower
Account che hanno interagito 281

In base al tipo di contenuto

Tutti Follower Non follower

Reels

] 56,5%
Storie

oEEss——— 24,5%
Post

I 19%

e Follower e Non follower

In base all'interazione

RN

15:12 & a7 m
4 Interazioni ©

Ultimi 30 giorni v 18 ott - 16 nov
O 19%

e Follower e Non follower

In base all'interazione

Reels Post

Mi piace 413
Commenti 7
Salvatagagi 2
Condivisioni 3

Mostra tutto

Reel piu popolari
In base ai "Mi piace"

31 ott

()
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4 Interazioni

Ultimi 30 giorni v

Account che hanno interagito

In base al tipo di contenuto

Tutti Follower Non follower

Reels

Storie

Post

In base all'interazione

Reels Post

Mi piace
Commenti
Salvataggi

Condivisioni

s a0 o @

18 ott - 16 nov

281

55,9%

25,1%

18,9%

413

7

2

3

15:12 &\\ ol ? m
¢ Interazioni @
Ultimi 30 giorni v

18 ott - 16 nov

Account che hanno interagito 281

In base al tipo di contenuto

Tutti Follower Non follower

Reels

(N 78,9%
Post

] 21%
Storie

0%

In base all'interazione

Reels Post

Mi piace 413
Commenti 7
Salvataggi 2
Condivisioni 3
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15:59 N\ TR 37
Ultimi 30 giorni v 18 ott - 16 nov
4.438
Follower

+0,1% rispetto a: 17 ott

Crescita
Total ollowe Persone che non seguono piu la
e Pagina
4
1
-2
Oct 18 Nov 1 Nov 15

Luoghi principali

Citta Paesi

a Q S ‘

15:59 N\ a > &

< Follower @

Ultimi 30 giorni v 18 ott - 16 nov

4.438
Follower

+0,1% rispetto a: 17 ott

Crescita

Total Persone che non seguono piu la
-] Pagina

Oct 18 Nov 1 Nov 15

Luoghi principali

Citta Paesi

& Q & ‘
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16:00 TR 371

< Follower @

Ultimi 30 giorni v 18 ott - 16 nov

4.438
Follower

+0,1% rispetto a: 17 ott

Crescita

Total Followe Persone che non seguono piu la

e r Pagina
3

1
0

Oct 18 Nov 1 Nov 15

Luoghi principali

Citta  Paesi
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< Follower @

Ultimi 30 giorni v

18 ott - 16 nov

Oct 18 Nov 1 Nov 15

Luoghi principali
Citta Paesi

Italia
e ——, 90,6%
Grecia
® 1,7%
Spagna
o 1%
Nigeria
| 0,4%
Stati Uniti
! 0,4%

Fascia di eta
Tutti Uomini Donne

13-17

(@ Q ®

16:00 N\

<

Ultimi 30 giorni v

Fascia di eta

Follower

Tutti Uomini Donne

13-17

18-24
@

25-34

35-44

45-54

55-64

65+

Genere

89,9%

Donne e

18 ott - 16 nov

10%

e Uomini

®

210

0,4%

2,5%

15,8%

28,1%

32,1%

16,3%

4,5%

16:00 N\

55-64

lllli - - . .
" W w Syewes ses

65+

Genere

89,9%

Donne e

Follower

Ny,

Periodi di maggiore attivita

D L Ma

G V S

24 3 6 9 12 15 18 21

10 vLL = 16%

3,8%

10%

e Uomini
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COMPITI




|.Crea Il tuo PIANO

DITORIAL

- delle storie per la prossima settimana (meglio per

le prossime due) In funzione della strategia di crescita che ti sel creata su misura per

1e

2.Crea un account Manychat e crea la tua prima automazione.
3.Controlla 1 tuol insights e deduci 'andamento in funzione del tuol obiettivi di

marketing
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