. / |

la forza di Instagram
per il tuo negozio




PIANO EDITORIALE
= STRATEGIA




I PED racchiude in un unico file la strategia contenuti social di un determinato periodo.
‘endenzialmente si prepara ogni mese.

Consiglio: creare un PED FLESSIBILE ovvero un mix di contenuti

*programmati (per rimane
*NON programmati (che

re costanti!)

Dossono essere | REN

108

D o notizie attuali)



QUALE OBIET TIVO!?

Iniziare
conversazioni

Costruire Visualizzazioni

&
7S Ne

[ \

. Followers
Corprets (&2 +9
A t 000> P/rt
enga‘g"enggn? /Q/ B = ":“?;:
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PIANIFICA

*Decidi quante volte postare
*SIl costante
* Attienitl al piano senza pero perdere spontaneita.

RICORDATI CHE:

*|| social media marketing € un viaggio: occorrono costanza e pazienza
* Adattatl ed evolvi
*Iniziare e testare e la chiave

*Per un personal brand occorre METTERCI] LA FACCIA!

| 10



INSERISCI TUTTO IN UN PIANO EDITORIALE

- . . , Per organizzarlo puol utilizzare:
Suddividendo per tipologia di contenuto, piattaforma, valore ecc..

*Excel o fogll google

*formato (post, carosello, ecc..) *Meta

*scopo del contenuto (awareness, leads, engagement...) *Trello
*tipologia di contenuto (virale, relazionale, vendita) * Google calendar
*tipologia di valore *Notion

edata *Planoly

*Carta e penna




OBIETTIVI

FIDELIZZARE

VENDERE per non perdere
| clienti acquisiti

EDUCARE ‘
INFORMARE e far si che

AN
Max 20% delle ritornino
pubblicazioni

INTERESSARE Devi o il
ATTIRARE evi nutrire |

tuo pubblico
INCURIOSIRE per coinvolgere

il pubblico,
dare valore e
diventare
autorevoli

MACRO CONTENUTI -

MICRO CONTENUT]I



QUALI TIPOLOGIE PER QUALI FORMAT

OBIET TIVO

*Contenuti per
(micro)

*Contenuti per creare
connessione e crescere

(micro/macro)

*Contenuti per vendere
(macro)

* Contenuti per fidelizzare
(micro/macro)

FORMATO

*POST

* CAROSELLI

*REEL
*STORIE
*LIVE

113

ARGOMENTO

«Checklist

« Jesti interessanti
*Infografiche
-Meme
«About you
«Routine

e Traguardi
*Esempi

*Foto del team
*Promozioni
-Ricette

« Tutorial

*Dietro le quinte
*Prima e dopo
«Tendenze

*Video parlati

slronia

o/llustrazione di
prodott

*Domande e risposte
«Glornata tipo

CAROSELL]

« Tutorial

*Raccolta di foto
«Strumenti

«Casi studio
«Guide pratiche
*Progett

Guide strategiche
*Vetrine di prodott
Post collaborativi

*Domande e risposte
*Sondaggi

«Chiedimi qualsiasi
cosa

Dietro le quinte
*Recensioni clienti
«Sticker link
«Countdown
eLancio prodotto

UGC




Mercoledi _____ Giovedi |

Dicembre 2024

Domenica

2 3 4 S 6 7 8
TIPOLOGIA:
FORMATO:
ARGOMENTO/IDEA:
9 10 11 12 13 14 15
16 17 18 19 20 21 22
23 24 25 26 27 28 29
30 31 Note:

| 14



COME POSTARE




Pubblica piu che puol, soprattutto all'inizio, ma non pubblicare a caso tanto per fare

numero, piuttosto limita le pubblicazioni ma falle secondo una strategia € un piano
editoriale.

.51l costante

2.5l coerente

3.Non essere generico
4 Mostratl

>.Non avere paura di sbagliare

6.Concentrati sul tuo servizio/prodotto, non su |G

Non dimenticare che il lavoro che stai facendo dara i suoi frutti nel lungo termine

|16



PROGRAMMA SET TIMANALE NO-STRESS

- un programma di base, leggero ma equilibrato, non richiede moltissimo tempo ma
prevede COSTANZA

|. 2 reel a settimana per avere tanta visibilita ed engagement

2. | carosello a settimana informativo/educativo per coinvolgere e nutrire | tuol follower
3. | post a settimana con grafica utile oppure | post con un'unica Immagine

4. Storie da | a 4/5 al giorno, a seconda del momento, occasione, necessita

+ | freebie al mese
+ | collaborazione al mese
+ |lve

17



*|| contenuto deve essere riconducibile.
Tra 1 contenuti piu condivisi In assoluto troviamo quelli ner quali l'utente puo riconoscersi. Quindi rifletti e cerca
di capire quali sono le situazioni in cul Il tuo target vedendo Il contenuto esclamerebbe “ma sono proprio io!”

*|| contenuto deve contenere del valore pratico.
In questi casi di solito il contenuto viene inviato all'amico che ha bisogno proprio di quel consiglio.

/

Questo tra | tre e quello piu difficile da realizzare, perché di informazioni utili sui social se ne trovano
tantissime, quindi deve essere qualcosa di estremamente utile per essere davvero condiviso.

*|| contenuto deve emozionare.

_e emozioni sono Il driver principale delle condivisiont. Il reel mi fa ridere! Condivido. Le informazioni del reel
mMi hanno stupito! Condivido. Il reel mi ha fatto venire | brividi di paura! Condivido.

Nol amiamo condividere le emozioni con qualcuno. E di conseguenza condividiamo il contenuto

-3
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COME ROVARE IDEE
PER | CONTENUT




MODALITA #|

|. Parti dalla tua nicchia: scrivi | Pain Point del tuo target

2.Val su Google e cerca uno degli argomenti impostandolo come domanda

3.T1 comparira la voce “le persone hanno anche chiesto...” O

correlgte” —>

-ssendo le piu cercate sono quelle che 1l pu

D

D

ure “ricerche

blico vuole di piu

4.Controlla che siano in target ed ecco gli argsomenti per | contenuti

o.Replica per ogni Pain Point

1 20
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Google

come capire |a dimensione del capl lavorando all'uncinetto X !, Gy Q
Tutti VYideo Immagini  Prodotti Web Ubri  Notizle ! Altro Strumenti

Se, ad esempio, si scopre che il proprio campione ha 20 maglie e 28 ferri
in 10 cm, e si desidera realizzare una maglia con una circonferenza al
torace di 90 cm, si puo calcolare che occorreranno circa 180 maglie (20
maglie x 9) per ottenere la dimensione desiderata.

= Filati Discount
hipediwww flatdiscountcom + module » xipblog » snple

Calcolare le Misure per Realizzare Maglie all'Uncinetto e ai
Ferri

@ informazioni nugh snippotin prima piano ) Foadback
Le persone hanno chiesto anche
x Perche fa bene lavorare all'uncinettc? v
x Come calcolare guanta lana serve? v
x Come sl fa a capire lo schema alluncinetto? v
x Perché il lavoro a uncinetto si arriccia? v
Foadhock

| 3 argoment

| 2|

X X X X

i

Hobba.it
hipehobbi st » single &
Campione all'uncinetto: Come misurare la tensione del filato

11 gen 2023 — Quando laven alluncinetto un campione di tensione, dewi usare lo stesso filato
e uncinstto che intendi utihzzare o indicato dal tuo modelic.

artedeinicamo.com

w

htipaliwww.anodeolncamo.com » uncinetto » come-calc .

Come Calcolare le Dimensioni di un Lavoro all'Uncinetto

11 lug 2010 — Il modo corrstio per misurare un capo allfuncinetto & quealio di standerio bens,
sanza attirantare la trama, su una superficie piana & conun ...

®
Mipafil pnterest.com  gantanaq + calcoloditaglioo- . :

calcolo di taglie e misure per fare lavori a uncinetto e ferri

calcoto di taghe & misure per fare lavon a uncinetto & farm - Come calcolara |e misure del
cappell ad uncinetto - ManiFantasia - How To Loom Knit A Shrug.

Ricerche correlate
Tabella misure top down uncinetto x Schema sprone uncinetto

Tabella misure uncinetto

Q Come calcolare il numero di
x maglie da avviare

Tabella misure maglia al ferri Q x Calcolo misure top down

Tabella misure maglia ai ferri

donna 2 x Maglia al ferri taglia 42

GOO O0000000 gle >
1234586788981 Avants
()

I



MODALITA #2

Ciao Chat, genera una strategia mensile di contenuti che

creare engagement. Il profilo Instagram e guello del mio

di

@PROMPT

mi alutera a far crescere Il mio segurto su Instagram e a

negozio che si chiama [nome negozio: Pinco pallo] tratta

[categoria specifica: filati per la maglieria] e aiuto [target: le donne appassionate di lavoro a maglia e uncinetto] a

[obiettivo: creare capi perfetti e alla moda] con [strumento: i miel prodotti relativi alla maglieria e ai miei corsi].

C

N

rea un calendario social con 2 reel a settimana per ave

formativo/educativo per coinvolgere e nutrire 1 miel fol

re tanta visibilita ed engagement, | carosello

ower, | post con didascalia utile oppure | post con

un'unica Immagine, Storie da | a 4/5 al giorno, a seconda del momento, occasione, necessita + | collaborazione

al

ﬁ

mese, | freebie al mese e | live al mese.

Voglio 1l calendario per Il mese di novembre 2024 in formato tabellare inclusi data, idea del post e didascalia.Usa

| tono di voce rilassato e amichevole, didascalie di massimo 500 caratterl, con hashtag e con parole chiave, si

emojl.

-3

122



xON




*Sono contenuti con una sola immagine (grafica o fotografica)

feed (attenzione a non esagerare con Il testo)

*Hanno dimensione |:| (per oral ——— 3:4)

*Devono avere una buona qualita e, se grafici, essere ben proporzionati € armonizzati con |

*SI possono Inserire filtri, immagini all'interno, un testo In sovrimpressione e sl puo migliorare

"Immagine modificando la luminosita.

*SI pOSsSONO agglungere: la musica, | tag, | promemoria, il geotag

*S1 possono programmare dalla Business Suite o dire

*La caption e di fondamentale importanza e vi si possono utilizzare | sondaggi

*SEO
*Hashtag

| 24
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17:05 N\ 5 ) 17:08 N\ = @ 17:08 N\ > 17:09 N\ 17:09 N\

Modern  Classic  [ENIleril% Editor  Poster

Aa @)

LIGARUE

Feeuyin st N e TS M Annulla i 2 345 678 90

HALLOWEEN

Sfoglia DOMEN Ungiorr Hallowe Il megl ! € & @
Achille 883 ASham: Ligabu

LIGHT
John Pattern, Jonah

Filtri Modifica Avanti - llll'llllllllll-llllllllllll

spazio




17:10 N\ a T E

4 Nuovo post

Scrivi una didascalia o0 aggiungi un
sondaggio...

Tagga persone

f LIGHT
John Pattern, Jonah Kest
©) Tagga prodotti >
Aggiungi promemoria >
& Pubblico Tutti >
o
Aggiungi luogo >

17:10 N\ a T E

Invita collaboratori

Tocca la foto per taggare le persone.

17:10 N\ a TE

a [Cerca una persona Annulla

Invita un collaboratore

Se accetta, il suo nome utente sara
aggiunto al post. Il post sara condiviso
con i suoi follower e verra mostrato sul

suo profilo.

123 spazio invio

126

17:118

Orario di inizio Fine

Scegli un orario compreso tra 3 mesi da
oggi e 1 ora da adesso.

Gio
oggi 18 15

Sab 2 nov 19 20




17119 a TE

4 Nuovo post

- - — W

John Pattern, Jonah Kest

©) Tagga prodotti >
Aggiungi promemoria >
& Pubblico Tutti >

Aggiungi luogo >

—+ Aggiungi etichetta |IA

Ti chiediamo di applicare
un'etichetta a determinati
contenuti realistici creati con |'lA.
Scopri di piu

~ Promuovi post e
® Aggiungi raccolta fondi >
Condividi su 4
@ Facebook o

O Impostazioni avanzate >

17119 w @
4 Impostazioni avanzate

Programma contenuti

Programma questo post O

Alcune funzioni, come il cross-posting su altri
account, non sono disponibili per i contenuti
programmati.

Numero di "Mi piace" e condivisioni

Nascondi il numero di "Mi piace"
su questo post

Nascondi il numero di condivisioni
su questo post

@,

Il numero dei "Mi piace" e delle condivisioni su
guesto post sara visibile solo a te. Puoi
modificare questa impostazione in un secondo
momento accedendo al menu --- nella parte
superiore del post. Puoi nascondere il numero di
"Mi piace" e di condivisioni sul post di altri
account dalle impostazioni dell'account. Scopri di

pil

Commenti

Disattiva commenti O

Puoi modificare questa impostazione in un

secondo momeaiaaaaadandaaloenu «-- nella

127

17:11 N\ w =A@

4 Impostazioni avanzate

momento accedendo al menu --- nella parte
superiore del post. Puoil nascondere il numero di
"Mi piace" e di condivisioni sul post di altri
account dalle impostazioni dell'account. Scopri di

pil

Commenti

Disattiva commenti O

Puoi modificare questa impostazione in un
secondo momento accedendo al menu +-- nella
parte superiore del tuo post.

Condivisione automatica

Facebook O

Condividi automaticamente i tuoi post con foto
e video su Facebook.

Accessibilita

Scrivi il testo alternativo >

Il testo alternativo descrive le tue foto per le
persone con disabilita visive. Il testo alternativo
verra creato automaticamente per le tue foto
oppure puoi scegliere di scriverlo personalmente.

17:12 N\ w =A@

Testo alternativo Fine

Annulla

zﬂ__—,—T' T .-

i Portale di ingresso del Palazzo
& della Pilotta a Parmainuna
~ giornata di pioggia




g DIDASCALIA O CAPTION

4 Nuovo post

*NO muro di testo, formatta Il piu possibile, anche con emoticon

*NON usare le emoticon al posto delle parole

*Non usare caratteri speciall
* Non scrivere tutto maiuscolo

Scrivi una didascalia 0 aggiungi un . .
sondaggio... *Non essere didascalico

9] Tagga persone >
£ LIGHT o | ' ' '
P x Devi agganciare le persone nella prima riga
©) Tagga prodotti > ® DeVi emozionare Sempl”e!
) Aggiung! promemoria ’ *Devi sfruttare la SEO utilizzando le parole chiave relative alla tua
& Pubblico Tutti > . . .
o nicchia sia nel testo che a fine contenuto
Aggiungi luogo >

*Usa gli hashtag (aiutano a categorizzare Il contenuto)

*Sil chiaro e lascia stare la poesia

128



17:48 9 a T EY

ELLE_ERRE_ABBIGLIAMENTO
< Post

Visualizza insight ‘ | Caan C|O
QY N

& DY Piace a silviaferri75 e altri 101
elle_erre_abbigliamento Stanca dei soliti look da

o | testo non descrittivo ma suggestivo:

Nessun problema!

Rita ha creato la combinazione vincente per te: n O n e ‘ e n Ca l D eZZl m a n e l ‘ ‘ u S-t ra l
Y ino sommalonguste chesoncy benefici (partire dai bisogni!)

+/ una camicia che da quel giusto tocco di
carattere in piu

La vera chicca?
f\ Le scarpe firmate Chie Mihara, con fodera in u S
pelle super morbida, per farti stare comoda tutto

il giorno!

Fai un salto a scoprire il tuo outfit perfetto
® Via Emilia Est, 42b - San Nicold, Piacenza La ( ‘ A

%< Chiamaci allo 0523 769377

#elleerreabbigliamento #abbigliamentodonna
#piacenza #attivitalocale

#negozioabbigliamentodonna G ‘ i |_| aS htag Ca-tegO rizza n-ti

#outiftufficio #lookdaufficio

[Come creare un outfit da ufficio
Outfit per lavoro da donna
Negozio di abbigliamento Piacenza] a

@ Q + | 4 t'é"eé

129



* Gl hashtag servono ancora

*NON servono a far crescere Il profilo

*Servono a categorizzare i tuoi post
(utile all'algoritmo)

*Scegl™ quelli rtaliani, specifici, collegati alle
parole chiave e al tuo target

*Inseriscine 10 al massimo

* Attenzione a quelli bannat

* fatti aiutare da ChatGP1, guarda quelli
del competitor, usa Not Just Analytics

* Vale per tutti i formati *

| 30

La SEO e FONDAMENTALE e le parole

chiave vanno inserite
|.Nel testo della didascalia in modo
naturale, logico, senza forzature

2.In fondo alla caption, dopo gli hashtag, ben

dettagliate e separate tra loro

3.Nel testo alternativo

(Promemoria: anche nel nome profilo e nella bio)

-3




COME SCEGLIERE GLI HASHTAG

(ad esempio su un post/carosello/reel su una caflettiera)

Immedesimati nel tuo pubblico. Pensa a cosa potrebbero cercare su Instagram e come lo farebbero.

Quali parole chiave utilizzerebbero per trovare un post come il tuo? Usa queste parole come hashtag.

* 3 riferrti al contenuto contenuto specifico del tuo post
Questi hashtag sono strettamente collegati al post e aiutano le persone g trovare contenuti
specifici. (Es: #caffe #caffettiera #moka ecc)

* 3 riferrti a qualcosa di importante e ricercato per la tua nicchia (Es: #casalinghi
Haccessoricucina #caffetime #caffeitaliano ecc)

* 3 riferiti al tuo settore (es: #cucina #famiglia #colazione #nomecitta ecc)

Questi hashtag attirano un pubblico piu ampio, ma comunque Interessato alla tua tematica

|3 ]



HASHTAG BANNATI

*Vai sulla pagina Esplora (lente di ingrandimento)
*Nella barra di ricerca cerca per hashtag

*Se I'hashtag non appare nel risultati di ricerca vuol dire che e vietato
*['hashtag potrebbe essere vietato temporaneamente o per sempre.
Ci0 significa che un giorno potrebbe essere bloccato, un altro giorno
potrebbe tornare

OPPURE: usa Not Just Analytics

|32



CAROSELLI




| caroselll sono post dove puol Inserire piu foto o video, Insieme

PERCHE SCEGLIERE | CAROSELLI

Scegli | caroselll perché hanno un tempo di intrattenimento molto superiore
al post semplici e Il time view (tempo di permanenza) € un elemento
fondamentale per l'algoritmo.

Inoltre da poco hanno anche la possibilita di finire nella Reel Tab

Sono perfettl per creare engagement

| 34



Alte interazioni
Alte conversion

A COSA SERVONO

*Coinvolgere e nutrire | tuol follower

*Educare e informare

*Creare community

135

e [utorial

*Raccolta di foto

Strument

Gulide pratiche

*Guide strategiche

Vetrine di prodotti

Post collaborativi



51 possono Inserire fino a 20 foto e video (ma non esagerare). meglio meno

informazioni su ogni slide, ma che siano dirette e dimpatto per Il tuo target

NEWS!
Si puo inserire la musica —» PORTA | CAROSELLI NELLA REEL TAB, quind

diventano utill anche a farti conoscere a piu persone e soprattutto nuove

SI possono Inserire filtrl, Immagini in sovrimpressione, testo

SI possono creare post collaborativi con | clienti™ (engagement)

|36



11:05\ w7 11:05 N\

11:06 N\

Nuovo post 4 Nuovo post

..‘ | l
W

un video al post di... aggiungere foto e video al tuo
post
=
& Nessuno pud vedere queste foto e Aggiungi tema
questi video finché non li approvi.
Scrivi una didascalia 0 aggiungi un Il tuo post sara condiviso con i follower Scriviun tema
sondaggio... di ogni collaboratore, ma non verra . -
mostrato sui loro profili. Fai sapere alle persone che tipo di foto e
video aggiungere.
O contenuti a questo post nomi utente dei collaboratori.
Funzionamento UJ Puoi rimuovere le foto e i video dei
, , , i iasi Non ora
Aggiungi un tema facoltativo N collaboratori in qualsiasi momento.
) Questi punti vengono applicati a
(@) Tagga persone ? questo e a tutti i post futuri a cuile QW E R T Y U I O P
. _ . persone possono aggiungere e
§3 Aggiungi musica ? contenuti. Puoi accedere a queste A S D F G H J K L

informazioni in qualsiasi momento dal
link Come funziona.

n The Best Time - Infr... # Feel Good - Su

¢4 Z X C V B N M &

Scopri di piu EQ_J

©) Tagga prodotti

|37



QUANDO USARE | CAROSELLI COLLABORATIVI

Quando c'e la volonta di condividere qualcosa:

*Dopo un evento

*Dopo un corso

*Dopo una Iniziativa comune

*Dopo una challenge
*Ecc...

Sono utilissimi per creare community!

|38



CAROSELLI INFORMAT VI




Puoi utilizzarli per informare i tuoi clienti di:

*Nuovi arrivi (cosa e arrivato con l'ultima consegna di molto interessante?)
e Prodotti della settimana (una serie di prodotti selezionati a temay

eParticolari e dettagli (un outfit e tutti i vari componenti/accessori delloutfit | un prodotto e tutti |
particolari del prodotto)

» Gruppl /categorie di prodotti (tutte le caffettiere che hai in negozio)
Varianti del prodotti (lo stesso prodotto in diversi colori 0 dimensioni)

eRecap delle live (i prodotti presentati nella live)

NON DIMENTICARTI MAI DELLA STRATEGIA!

| 40



10:11 & w = @' 10:11 & wa =T @' 10:11 & w = @' 10:12‘.\ w = @' 10:12& wa = @'

< ELLE_ERRE_ABBIGLIAMENTO < ELLE_ERRE_ABBIGLIAMENTO < ELLE_ERRE_ABBIGLIAMENTO < ELLE_ERRE_ABBIGLIAMENTO < ELLE_ERRE_ABBIGLIAMENTO
Post Post Post Post Post

we €lle_erre_abbigliamento we €lle_erre_abbigliamento we €lle_erre_abbigliamento we €lle_erre_abbigliamento we €lle_erre_abbigliamento

" PIACENZA " PIACENZA " PIACENZA

| PIACENZA

' PIACENZA

-,

¥ } o

Visualizza insight Visualizza insight Visualizza insight Visualizza insight Visualizza insight
QY ’ N 1O QY . N 1O QY . N 1O QY ’ N 1O QY . N

& P9 Piace a silviaferri75 e altri 50 & PD Piace a silviaferri75 e altri 50 & P9 Piace a silviaferri75 e altri 50
elle_erre_abbigliamento L'estate & appena elle_erre_abbigliamento L'estate &€ appena elle_erre_abbigliamento L'estate & appena

& P9 Piace a silviaferri75 e altri 50
elle_erre_abbigliamento L'estate & appena

| . P NP s ama acsm ondea .- e aaal

(A Q ®

& P9 Piace a silviaferri75 e altri 50
elle_erre_abbigliamento L'estate & appena

| N P NP -csmaama acom anda

A Q ®

P JEN. R N s ama acsm onda 2 e aaal

A Q ®

| . P N o ama acsa andea 2 e e aaal  JU PR PR ——maama acsa andea X M. e aaal

A Q ® ® | & Q ®

| 4]



10:09 N o T E3 10:09 N\ o T E3 10:09 N\ ol 96 |

< ELLE_ERRE_ABBIGLIAMENTO < ELLE_ERRE_ABBIGLIAMENTO < ELLE_ERRE_ABBIGLIAMENTO
Post Post Post

3 giorni fa 3 giorni fa 3 giorni fa

we €lle_erre_abbigliamento we €lle_erre_abbigliamento we €lle_erre_abbigliamento

*"* A M83 - Midnight City ™ PIACENZA

7M83 - Midnight City

Visualizza insight Visualizza insight

Coromuonipost

Visualizza insight
N

Qv . Qv . A CQVY . N
@33 Piace a rosalbagelsumino e altri 69 @33 Piace a rosalbagelsumino e altri 69 @33 Piace a rosalbagelsumino e altri 69
elle_erre_abbigliamento Ballerine si... ma elle_erre_abbigliamento Ballerine si... ma elle_erre_abbigliamento Ballerine si... ma
con un tocco in piu ... altro con un tocco in piu ... altro con un tocco in piu ... altro
5 giorni fa 5 giorni fa 5 giorni fa

h  Q & G Q ® A Q ®

|42



CAROSELLI EDUCATIVI




*|l titolo e la copertina sono il primo gancio per colpire I'attenzione del tuol lettor:

usa ganci forti sulla | * e sulla 27 slide

|G da ai caroselli una seconda possibilita mostrando di nuovo il carosello,
mostrando per prima la seconda slide ——deve essere esplicativa e interessare

'utente

[nserisci un testo nel contenuto per far capire cosa ci sara nelle foto successive
*Usa ogni slide per dettagliare un aspetto/concetto specifico del contenuto

eChiedi di agire all'interno del contenuto con una CTA

|44



10:26& ol "."\ '

< M_CONSULTING_ITALIA
Post

*+- m_consulting_italia

Vuoi aumentare

ENIGAGEMIERTT
dei SOCIAL

del tuo

NEGOZIC?

Visualizza jhsight Promuovi di nuovo

C22 QLY W

., -k Piac¢ a danielapatroncini e altri

m_consufting_italia L'interazione sui social
del tuo nggozio scarseggia? & ... altro

27 agosto

@ [a ® ® ©

Grafica pulita,
coerente, accattivante

10:26 N\ w FTE3

< M_CONSULTING_ITALIA
Post

Ti sei mai chiesto come aumentare
davvero I'INTERAZIONE sui SOCIAL?

L'ENCAGEMENT non é solouna
questione di numeri, ma di
connessione autentica coniil tuo
pubblico.

Ecco alcune IDEE da non perdere!

Visualizza insight

Q22 Q1Y
..~k Piace a daniefapatroncini e altri

m_consulting_itala L'interazione sui social
del tuo negozio sclirseggia? & ... altro

27 agosto

@

Seconda slide
esplicativa

Promuovi di nuovo
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Post

UTILIZZA LE LIVE:

per mostrare i PRODOTTI,
spiegare i dettagli e rispondere
in TEMPO REALE.

NN\

Visualizza insight

Q22 Q1V
., -k Piace a danielapatroncini e altri

m_consulting_italia L'interazione sui social
del tuo negozio scarseggia? & ... altro

27 agosto

@

Promuovi di nuovo

10:26 N\ o FTE

M_CONSULTING_ITALIA
Post

SFRUTTA L'UGC:

Incoraggia i tuoi clienti a postare
CONTENUTI che li vedono interagire
coni tuoi e taggare il tuo
NEGOZIO.

Non solo é gratuito, ma & anche uno
dei modi piu autentici per mostrare il
VALORE del tuo

Promuovi di nuovo

alizza insight

A

Attrazione visiva
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Post

CREA CONTENUTI
INTERATTIVI:

Utilizza i quiz, i sondaggi e gli
sticker adesivi delle per
conoscere meglio i tuoi clienti e
permettere loro di esprimersi.

Promuovi di nuovo

W

Visualizza insight

Q22 Q1V
., ~k& Piace a danielapatroncini e altri

m_consulting_italia L'interazione sui social
del tuo negozio scarseggia? & ... altro

27 agosto

@
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Post

L

@6 M. CONSULTING

Promuovi di nuovo

W

Visualizza insight

Q22 Q1Y
..~k Piace a daniefapatroncini e altri

m_consulting_italla L'interazione sui social
del tuo negozio scrseggia? & ... altro

27 agosto

0

CTA




eoo

® ¢ O 0 @ O

cen

Crea un progetto
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Canva Docs
Lavagne online
Presentazioni
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Dimensioni personalizzate

Carica
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Crea un nuovo progetto
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. o
Q carosello instagram e =

Modelli Stili

== o
== ° et
—3 it
- -
=

|
.

THE BEGINNERS
GUIDE TO ONLINE
MARKETING

&“mn 45D
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ImageSplitter

essing meade simple

FREE INSTAGRAM IMAGE _ |
SPLITTER "

T e

A Aoplications
If you were asking How to divide your Instagram f: *""'::
photos into smaller pieces to make a giant square, =

: oDo'mlold’
you are in the right place! &) Aocens
35 Dropbox
{5 Deskiop
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Upload Image! oo
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= iCloud Orive
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https://postcron.com/image-splitter/en/

iy | A
c’qill |mageSpI|tter By & Postcron

Upload Image - -

Upload an image of up to 1T0MB and in
JPG, PNG or GIF.

We recommend these image sizes
according to how many parts you want to
split your image into.

O
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Select or drag :
your image file here :
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ImageSplitter = & postcron

Split Image ¥ Crop Image

Split Image - '-

Select the number of eolumns and rows
to crop the image:
Columns:

Rows:

Image's format | PNG v~

Split Image 3<

Resize and Convert Image
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Split Image ¥ Crop Image

Split Image - -

Select the number of columns and rows
to crop the image:
Columns:

Rows:

Image's format | PNG ~

Split Image 8<

Resize and Convert Image @




Preferiti

— Filmati

JEEE ImageSplitter & roscon i @ AirD rop

5 Download 1.png 2.png 3.png 4.png 5.png
@ Great! Your image is ready to download! 32 Dropbox

A Applicazion

( Upload another image L. .': Q danielapat...

Re — — ; — iCloud
< iCloud Drive

(Y Documenti

—] Scrivania
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ARGOMENT!

|.Recupera Il lavoro che hai fatto sui problemi/esigenze/desideri del target e parti da |i
2.5cegll ganci che ti alutino, ad esemplo:

* X passi per (RISULTATO DESIDERATO)

*Ecco perche la tua (AZIONE) non sta funzionando

*Smetti di fare (PUNTO DOLENTE DEL PUBBLICO TARGET) subito! Invece (RISULTATO DESIDERATO)
*Cosa succede quando (RISULTATO DESIDERATO)

*Questo semplice errore potrebbe costarti caro
* 3 modi rapidi per (RISULTATO DESIDERATO)
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PROMPT

Clao Chat,

sto pianificando un post a carosello per Instagram e ho bisogno di assistenza nella creazione di contenutl
accattivantl e coerenti per ogni slide.

| tema del post € [descrivere il tema o argomento del post a carosello nel dettaglio].

-orniscimi idee di contenuti coinvolgentl, didascalie e eventuall suggerimenti aggiuntivi per ogni slide.
| carosello deve essere composto da [numero] slide.

Usa un gancio forte per la prima slide e inserisci come seconda una slide esplicativa e descrittiva del
contenuto.

Usa un tono friendly, semplice ma preciso.
Formula tutto In formato tabellare.

I mio target di riferimento e [descrivi il tuo target nel dettaglio].

152



COLLAB




* COLLAB ¢ la nuova funzione di Instagram che ti consente di co-creare post, caroselli™ e

reel con altri profil.

*| contenuti saranno visibili su entrambi i profili, ma solo quello proprietario potra
modificarlo, eliminarlo e vedere tutti | dati statistici!

*Vanno create In accordo, anticipatamente

*E una forma di comarketing, utilissima

*NON sono i post collaborativi

| 54



BENEFICI

| profili;

* Condividono le metriche: Il post € unico ma condiviso fra due profili diversi, quindi
tutte le metriche (copertura, likes, commenti etc) si sommano.

* Associano i profili: Il post unisce e associa | due profili fra loro a livello percettivo.

*Raggiungono una nuova audience: in base all'altro profilo, nuove persone verranno in
contatto con il tuo.

* Quindi puol crescere, vendere e farti conoscerel

-3
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19:27 \ o T @ 19:27 N\ w T @ 19:27 N\ w T @ 19:28 N\ w T @

QCerca una persona Annulla

£ Nuovo post Modifica i tag Fine

Invita un collaboratore

Se accetta, il suo nome utente sara
aggiunto al post. Il post sara condiviso
con i suoi follower e verra mostrato sul

Scrivi una didascalia o aggiungi un sondaggio...

suo profilo.
Tagga persone >
> . . . .
Invita collaboratori Invita collaboratori
1 Transformation - Lofi... n1 Paradise - Tony [
Collaboratori
@ Tagga prodotti > qiwilejrjtiyiju I o P Se chiemihara accetta, il tuo post verra copdiviso
' ' ' con i suoi follower e chiemihara verra visudlizzato
Aggiungi promemoria > : come uno degli autori del post.
Tocca la foto per taggare le persone. a s d f g h J kK| o
v8 Etichetta di partnership e inserzionii... > @ chiemihara
X C vV Chie Mihara
. . Mostra categoria profilo
& Pubblico Tutti > o
spazio
9 ®
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* CRESCERE: puol creare ur

te. Al |

-NZION

post per conto d

UM

- alla fine |

nseriscl una CTA ¢

al

NIZI

ro profilo che abbia piu follower d

are a seguirti (es. un negozio per

conto di una azienda da cui si rifornisce | un negozio per conto di un influencer)

*VENDERE: puol farti aggiungere come collab al post creati dai tuol clienti mentre
usano | tuol prodottl

* FARTI CONOSCERE: puol creare un contenuto insieme (non per conto di, ma

insieme) a un p
significa carosel

rofilo con cul condividi lo stesso pubblico di riferimento. Insieme
| 0 video. (Es. un negozio di abbigliamento con un negozio di scarpe dello

stesso luogo | un negozio di prodotti per bambini con una scuola materna | una dassociazione
con un fornitore | ecc)
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s COMPITI




|.Crea Il tuo PIANO

DITORIAL

- per la prossima settimana (meglio per le prossime

due) In funzione della strategia di crescita che ti sel creata su misura per te

2.Crea Il tuo primo post completo di tutte le impostazioni necessarie e programmalo

3.Crea due caroselli: uno informativo e uno educativo, completi di tutte le impostazion

necessarie e programmall

4.COLLAB: pensa con chi potresti realizzarla, su quale tema/argomento/servizio/

prodotto e comincia a progettaria
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