INSTAPOVSA

la forza di Instagram:
per il tuo negozio
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Aggiornai il tuo profilo

Aggiungi immagini ai tuoi link, ottieni un
badge di verifica e altro ancora
abbonandoti a Meta Verified.

LINK T

4 Modifica profilo

m ®

Modifica immagine o avatar

a Nome My shop Porta il tuo pubblico su Instagram.
Nome . e Aggiungi un link al tuo profilo Instagram
utente  Myshop_learning . X .
Pronomi Pronomi in a|tl’e app SOC|?| Pel’ Consent|re a"e
o Biografia Account usato per tutorial perSOﬂe d| SegL“rt'.

;:m:ner Aggiungi link o ® Fl nO a 5 Copia link al profilo

Genere Genere

Informazioni aziendali pubbliche + Aggiungi Iin k eSte I'no

Pagina Collega o crea

0 o *Quali inserire!? 5 Job

Opzioni di contatto  Telefono, Indirizzo

Pulsanti di call to action Nessuno attivo |Inktree/danlelapatronCInl

Visualizzazione del profilo Tutto nasc...

Impostazioni sulle informazioni personali PS h l//‘ : | / 2 WorkShOp gratUitO
_t_t p S : I n <t r: e e ¢ mconsultingsrl.it/pages/lp-storie...

Aggiungi Pagina Facebook

®
@ Aggiungi il profilo Facebook
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QUALI LINK?

Devono essere iImportanti, significativi percheé porteranno 'utente fuori da 1G:
devl mandarcelo con uno scopo preciso, Importante.

|.Sito web / e-commerce

2.Pagina prodotto a cul € dedicata una promo
3.Catalogo whatsapp

4.Categoria del catalogo whatsapp

5.Landing page per Iscrizione a un corso / webinar / dimostrazione / ecc

6.Iscrizione a programmi fedelta
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= Menu

" Lnk.Bio

Linktree* Templates Marketplace Discover Pricing Learn Login Sign up free

Instagram

tamirawill é‘

“ @ tamirawill

Photograper & Model
based in L.A. T

Tamira Williams

Piu link per il tuo link in bio e

@

Veryt Ing you Potenzia il tuo link in bio su Instagram, TikTok, YouTube ... 624 213k 482
are. In one,

® ) [ ) Utilitarian garments for the everyday
simple link in

(1] %22 Agenzia o Multi Account?

[ ] /11,

bio.

Join 50M+ people using Linktree for their link in bio. One link to help you
share everything you create, curate and sell from your Instagram, TiKTok,
Twitter, YouTube and other social media profiles.

linktree/yourname Claim your Linktree

&) Accedi & Iscriviti Jvoesle

Avery Clothing
FENTY EXPERIENCE
BOOK ME

PORTFOLIO

MY PHOTOGRAPHY STORE

MY UPCOMING PROJECT

- R

Shop all

1,100,000+ CREATORS

e Stan Home Our Mission

© (L)
Jnste a

A el " Meet Your

ﬁ’ All-in-One Creator

= Store Wy
@  Messenger

‘![‘-“[ff‘," dra Silv-
>

OSpPIta a pad a dl de d one minisite.ai/homepets

M}’Creago
. . . r
Stanis the easiestway to make money online. By, Course

9 yo
Geting starpan %€ 10 kno apoy.

ed m,
aking money onlings

All of your courses, digital products, and bookings
are now hosted withinyour link-in-bio. $129

@ WhatsApp

*47

i
R

50% oF

Instagram

Condividi piu link sul tuo profilo di social E

https://linktree/
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Ma 1l LINK IN BIO
serve ancoral’

| post/reel/caroselli di |G non possono

contenere link.

C'e un metodo molto piu efficace che cl
consente contemporaneamente di
aumentare I'engagement: | chat bot

Ma Il link In bio serve ancora perche puo

contenere molti link insieme.

-
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X
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Condividi
con...

D

Copia
link

LoD

Scarica Aggiungi WhatsAp M

storia

©

P
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@ Modifica profilo

Modifica sfondo

/ Cambia colore

@MYSHOP_LEARNING

My shop
Account usato per tutorial

Modifica profilo

L Q2 y SO

Condividi Copia Scarica Aggiungi WhatsAp M
con... link storia P
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< valigeriaambrosetti VYV -

3.5635 11 MILA 397
post follower seqguiti

Negozio di borse e valigeria, dal 1930

@ valigeriaambrosetti « 1...

Top 35 e-commerce in Italia 2023
O Foto e video “live" dal negozio con whatsapp
340 2497019

Seguici» #valigeriaambrosetti
Via Mazzini, 6, Varese, Italy

@ linktr.ee/valigeriaambrosetti

e+« Follower: m_consulting_italia

Molto importanti perché completano le informazioni. BTV cssocciocontatta_
V @& w

NOI

Un account perfettamente settato diventa un piccolo

RECENSIONI BLOG CHI SIAMO LANCASTER BORBONESE 1

sito Internet.

6/



COSA INSERIRE

scegll quelle che sono evergreen (non le nuove collezioni)
pensale come fossero 1| menu principale di un sito
dal |i tutte le info che non si riescono a dare nella Bio

amalgamale con lo stile del feed (Canva)
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QUALI INSERIRE

Chiediti:

quali info vorresti trovare se fossi un consumatore/
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ESEMPI

*Orari di apertura

*Come ordinare online; VWhatsapp o altre modalita
*Consegne a domicilio: modalita di consegna, giorni, orari
*Spedizioni: costi di spedizione, tempistiche

*Sistemi di pagamento: carte di credito, PayPal, Satispay, ecc
*Recensioni: usare screenshot da GBP o da b

*Servizi con relativi dettagli

*Corsi

*NO prodotti stagionali

*S| prodotti continuativi



Paolo Ambrosetti
08:22

v

CONSEGNA
A DOMIGILIO
GRATUITA

Varese e limitrofi

WHATSAPP 340 2497019

”~
Rispondi

Sono Lt verso |
L4 12 dalla cura @ dispon
renasta colps b
client nooché dal attennone GeS<Cata

*

Servizio eccellente S

g
NEGOZIO APERTO

ma in modalita ONLINE!

ORDINI E INFO
(5 WHATSAPP 3402497013
Consegna gratis in giornata a Varese

SHOP ONLINE
WWW.VALIGERIAAMBROSETTLIT
Consegna in 48 ore in tutta ltalia Invia messaggio

Restiamo in contatto su:

06 6 <e

VALIGERIA
AMBROSETTI

spedizione

gratuita

a partire
da 39€

Invia messagqgio

[
21 nov - 10:26

Consigliatissimo! loro cliente da
sempre per tanti mouvi

- ampissima proposta di modell

e marche

- Oottimo rapporto qualita prezzo

- SaNNO consigliare la scarpa giusta
per ogni occasione

- attenti alle esigenze specifiche

del cliente

- lo shop on line funziona bene sia
per l'acquisto con consegna sia
come vetrnina virtuale per poi passare
IN NegozZio a provare

- Integrano di continuo NUoOVI servizi
in linea con i cambiamenti della
societa!

Andate a trovarli!! ¥%

Invia messagqio

CHIAMACI
340 24370183

Invia messagqgio




PERCH

LE STORIES SONO UTILI GESTITE IN QUESTO MODO

|. Perché quando ti vengono fatte richieste di info fuori da |G, puol mandare le persone dritte
sulle stories In evidenza e cosi vedranno il tuo profilo

2.Perche portandole sul tuo profilo le porti a scoprire il tuo mondo

3.Chi entra spontaneamente sul tuo profilo puo trovare moltissime informazioni aggiuntive sul
tuo negozio e | tuol serviz

4.Perché daral un senso di autorevolezza al tuol potenziali clienti che troveranno le risposte alle
loro domande e una forte riprova sociale.



COME SI FA

|.S1 pubblica la storia e poi si va ad aggiungere alla sezione giusta
2.Non € necessario riempire a tappo le storie in evidenza (es: recensioni si, orari ...)

3.Crea copertine adatte, in armonia con Il resto (colori/stile)

Ogni volta che si crea una storia IG ti chiede se vuoi aggiungerle a quelle in evidenza


Daniela Patroncini
…


W Accedi a tutti i lanci di Droptober con prova gratuita di Canva Pro di 30 giorni. Inizia

(s ] Ca’M’a Q storie in evidenzq o & N @ ;Z:i:nale .

Homepage
-+ Creaun progetto (® Modelli di Canva X
6 Prova Pro per 30 giorni
Progetti
Progetti recenti
Modelli H_ Freebie

ALY
I a Cerca storie in evidenza
. =& Verde e Grigio Semplic... : :

storie in evidenza instagram

birthday instagram stories

@ o &
photo collage instagram stories

C |

Brand
Newsletter Volantino (A4 21 Canva Docs Lavagne onli Siti web Personalizza Carica Altro
00 % 29,7 cm) . o X dimensioni
@KF minimalist instagram stories
App -

Progetti recenti

L L0 H L L P

price list instagram stories

1L TUO SPAZIO
MERAVIGLIOSO

IL TUO BERRETTO IN SOLE DUE ORE!

©

Copertina delle storie Instagram in primo piano 1080 x 1..

copeame
Stories Hhighis STORIE N EVIDENZA

OCCORRENTE

DOMANDE

haliints FREQUENTI o - @ -

Freebie Verde e Grigio Semplice Dipenden...
Volantino (A4) A4

N<{$3¥#Sx. PassaaTutti X<#Destra Passaa Tuttiituoi contenuti

: @
Nuovo look @ Cestino

W Accedi a tutti i lanci di Droptober con prova gratuita di Canva Pro di 30 giorni. Inizia

@ Ca’u’a‘ Q cCerca tra migliaia di modelli {é} Q @ :’;rrst:nale o

Homepage
+ Creaun progetto Homepage > eoe > Storialnstagram > Copertine delle storie instagram in primo piano

Progetti

RtovabrolpenSOisiom] Palestra Nero Amore Nuvola Copertine delle storie Ins.. Viaggi Rosa

v Modelli
.I
1]

Modelli

> Lavoro

v EeEH Modelli copertine Storie di Instagram in evidenza

Post Instagram

Brand Migliora il tuo profilo su Instagram creando copertine per le Storie in
Storie di Instagram evidenza di Instagram con i nostri modelli gratuiti e facili da personalizzare.
[e]a}
o+ Reels Instagram
App
Post di Facebook
Copertine di =5 Tuttiifiltri 1 Stile v Tema v Solo nella mia lingua Funzionalita ~ Prezzo v Cancella tutto (1)
Facebook
. 1.318 modelli
Inserzioni di
Facebook
Le tue storie COPERTINE PER LE
o e STORIE IN EVIDENZA Gocial madia
SCORRI PER VISUALIZZARE O MODIFICARE LE ICONE STO R Y H I G H LI G H T
Pin di Pinterest COVERS
Inserzioni video per @
LinkedIn @ ; \
Animazioni per social
media . le,Lv W
. g N N
°0 0~-0
Post Twitter Crea un documento per Copertina delle storie t u t or i a 1 20 @
Instagram in primo piano vuoto
> Didattica
> Video @] % é> Mm“)é ;MA‘J/
> Marketi
E:,} arketing
luovo look .@ Cestino % a
SN TITOLO I / ——

https://www.canva.com



Oppure mettici la tua faccia. ..

(Magari su sfondi di colore diverso)
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IMPOSTAZIONI GENERALI




Modifica Visualizza Strumenti O

m_consulting_... il el pubblicitari

Nota... 114 post 1.585 follower 302 seguiti

M.Consulting | Marketing semplice per negozi

Just Analytics E

. . @ m_consulting_.italia
W¥Che il tuo negozio sia piccolo o grande ti insegniamo a crescere e scalare il tuo business
anche senza e-cc™mmnrnn

@Non solo socia
Inizia . .
o linktr.eejm_ce  Instagnam Impostazioni Modifica profilo
36.000 account r
N Meta
@ Home .
Centro gestione account i m_consulting_italia .
Gestisci le tue funzioni collegate e le M.Consulting | Marketing semplice per negozi
Q Cerca impostazioni degli account sulle
.{é'/ o tecnologie di Meta.
d @ L, Dettagli personali
Esplora Sito web
@ Password e sicurezza
@BONUS CHI SIAMO CONSULENZA . o
@ Reels Preferenze relative alle inserzioni I|nktr.ee/m_consuItlng_ltalla
& Pagamenti
La modifica dei link & disponibile solo su mobile. Visita I'app di Instagram e modifica il tuo profilo per
. Vedi altro nel Centro gestione account iare i siti i i
V Messaggl g cambiare i siti web nella tua biografia.
e Come usi Instagram Biografia
Q  Notifiche
@ Modifica profilo @Che il tuo negozio sia piccolo o grande ti insegniamo a crescere e
Crea scalare il tuo business anche senza e-commerce 146 [ 150
GONlAm Aala Aaaial
{) Notifiche
*=*  Profilo N Mostra badge di Threads
Per professionisti
@ Account per professionisti Mostra badge di Threads ()
Strumenti e controlli

business
Genere

Chi puo vedere i tuoi contenuti

Con questa voce il tuo profilo &) prvacy deraccoun
sara suggerito a tutti gl

Preferisco non indicarlo

Non fara parte del tuo profilo pubblico.

@ Amici piu stretti

Mostra account suggeriti sui profili

® Utenti bloccati

utenti che inizieranno a
seguire profili simili al tuo.

S Mostra account suggeriti sui profili
w Nascondi storia e video in Scegli se le persone possono vedere suggerimenti di account simili sul tuo profilo e se il tuo ()
VX diretta account puo essere suggerito su altri profili.

Come possono interagire gli altri
con te

@ Messaggi e risposte alle
storie

@9 Threads

@ Tag e menzioni Meta Informazioni Blog Lavoraconnoi Aiuto APl Privacy Condizioni Luoghi Instagram Lite Threads Caricamento dei contatti e non-utenti Meta Verified

Q Commenti Italiano v ® 2024 Instagram from Meta . ‘

= Altro
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4 Impostazioni e attivita

Q Cerca

Il tuo account 00 Meta

© Centro gestione account
Password, sicurezza, dettagli
personali, preferenze relative alle
inserzioni

Gestisci le tue funzioni collegate e le impostazioni
degli account sulle tecnologie di Meta. Scopri di

pil

Come usi Instagram

[N Salvato >
“D Archivio >
M La tua attivita >
O Notifiche >
() Gestione del tempo >

Per professionisti

db Insight >

A Q 5 O

4 Impostazioni e attivita

Per professionisti

db Insight
(® Contenuti programmati
(1) Strumenti e controlli business

B Pagamenti delle inserzioni

Chi puo vedere i tuoi contenuti

Pubblico

@ Privacy dell'account
(® Amici piu stretti
8% Cross-posting

Q Utenti bloccati

ol 85

0

& Nascondi storia e video in diretta

Come possono interagire gli altri con te

(®» Messaggi e risposte alle storie
@ Tag e menzioni

Q Commenti

(A Q ®

©

v

Vv

/8

e W

\=0 i\)lé's;—

4 Impostazioni e attivita

Come possono interagire gli altri con te

Messaggi e risposte alle storie

Tag e menzioni
Commenti

Condivisione e riutilizzo

W 3 O ™ ®

Con restrizioni

)

Limita le interazioni

Aa Parole nascoste

0

Segqui e invita amici

vy Preferiti
N Account silenziati

€3 Contenuti suggeriti

R Numero di "Mi piace" e di

condivisioni

(A Q

®

O

>

>

4 Impostazioni e attivita

L0 Autorizzazioni app e siti web

Per famiglie

(e2 Centro per le famiglie

| tuoi ordini e le tue raccolte fondi

® Raccolte fondi

) Ordini e pagamenti

Maggiori informazioni e assistenza

® Centro sulla privacy
O  Stato dell'account

@ Informazioni

Accesso
Aggiungi account

Esci

(A Q ®

ol 85

©




4 Impostazioni e attivita

Q Cerca

Il tuo account 09 Meta

) Centro gestione account
Password, sicurezza, dettagli
personali, preferenze relative alle
inserzioni

Gestisci le tue funzioni collegate e le impostazioni
degli account sulle tecnologie di Meta. Scopri di

pil

Come usi Instagram

[l Salvato >
“D Archivio >
M Latua attivita >
Q) Notifiche >
(@) Gestione del tempo >

Per professionisti

dh Insight >

A Q 5 O

4 La tua attivita

Contenuti che hai condiviso

B Post
(5 Reels

(@) In evidenza

Contenuti suggeriti

N Non miinteressano

4 Miinteressano

Come usi Instagram
(@ Tempo di utilizzo
Cronologia account

Q. Ricerche recenti

Informazioni che hai condiviso con
Instagram

& Trasferisci le tue informazioni

4 Scarica le tue informazioni

(A Q ®

©

<

Ricerche recentiCancella tutto

Saranno visualizzati qui solo i contenuti che
hai cercato nella barra di ricerca principale.

4 Ricerche recentiCancella tutto

Vuoi cancellare la
cronologia delle
ricerche?

Non potrai annullare
questa operazione. Se
cancelli la tua cronologia
delle ricerche, potresti
comungue vedere account
che hai cercato tra i risultati
suggeriti.

Cancella tutto

Non ora

+ pulizia da Esplora &: togli quello che non c'entra (e il gossip)

79

Saranno visualizzati qui solo i contenuti che
hai cercato nella barra di ricerca principale.




4 Impostazioni e attivita

Per professionisti

dfl Insight

(® Contenuti programmati

Strumenti e controlli business

B Pagamenti delle inserzioni

Chi puo vedere i tuoi contenuti

A Privacy dell'account Pubblico
(® Amici piu stretti 0
8% Cross-posting

Q Utenti bloccati 9

™\ Nascondi storia e video in diretta

Come possono interagire gli altri con te
(» Messaggi e risposte alle storie
@ Tag e menzioni

Q Commenti

A Q ® ©

v

16:24 N\ oD ER

< Insight 0

Ultimi 30 giorni v 26 set - 25 ott

Panoramica

Hai raggiunto piu account (+47,5% in
piu) rispetto al seguente periodo: 27 ago

- 25 set
Account raggiunti 35,4 mila N
+47 5%
Account che hanno interagito 400 N
+55%
Numero totale di follower 1.586 5
+6%
Contenuti che hai Mostra
condiviso tutto

“Nonriescoad
arrivare a fine mese!”

Ti sei trovato/a 8 . piucomu
anche tu in questa : g N che rischiano
situazione? COME ANDAVA dirallentare la tua
IL TUO NEGOZIO CRESCITA
sui social media

COMMERCIANTI
CONNESSI

80

16:28 N\ SR 80
4 Insight ©)
Ultimi 30 giorni v 26 set - 25 ott
Account raggiunti 35,4 mila N
+47,5%
Account che hanno interagito 400 S
+55%
Numero totale di follower 1.586 N
+6%
Contenuti che hai Mostra
condiviso tutto
Eccogli,

» = -\ —O
Post 4 >
Storie 40 >
Reels 6 >

(A Q ® S,




4 Copertura ®

Ultimi 7 giorni v 18 ott - 24 ott

13.051

Account raggiunti

95,4% dalle inserzioni

|
+13,6%
o I
5,2% 94.8%
Follower e
¢ Non follower
Impression 19.547
+9%
In base al tipo di contenuto
Tutti Follower Non follower
Reels
Post
D 559
Storie
— 171

() Q ® S

< Interazioni Q@

Ultimi 7 giorni v 18 ott - 24 ott
A causa dei regolamenti sulla privacy di
alcune aree geografiche, gli insights relativi
ai messaggi non sono disponibili. | dati
statistici interessati mostrano "--" al posto
dei dati.
Scopri di piu

126

Account che hanno interagito

+33,3%
47,2%

Follower

+4,6%
52,8%

e Non follower

In base al tipo di contenuto

Tutti Follower Non follower

Reels
Post
D 34
Storie
=D 7

(A Q ® S,

8 |

< Follower 0

Ultimi 30 giorni v 25 set - 24 ott

Luoghi principali

Citta Paesi
Roma
» 41%
Genova
® 2,1%
Milano
B 1,6%
Torino
B 1,6%
Bari
] 1,2%
Fascia di eta
Tutti Uomini Donne
13-17

0%
18-24
- 1 Ko/,

() Q ® S,

< Follower ®

Ultimi 30 giorni v 25 set - 24 ott

[O20 Ll O L

27,6

%
65+
» 3%
Genere
|/
93,2% 6,7%
Donne e e Jomini

Periodi di maggiore attivita

Orari Giorni

< Giovedi >
__......
24 3 6 9 12 15 18 21

(A Q ® S,




4 Impostazioni e attivita

Per professionisti

dh Insight
(@ Contenuti programmati

(1) Strumenti e controlli business

B Pagamenti delle inserzioni

Chi puo vedere i tuoi contenuti

@ Privacy dell'account Pubblico
(® Amici piu stretti 0
84 Cross-posting

Q Utenti bloccati 9

& Nascondi storia e video in diretta

Come possono interagire gli altri con te
(» Messaggi e risposte alle storie
@ Tag e menzioni

Q Commenti

(A Q ® S,

v

Azienda

<

Regali

Pagamenti delle inserzioni

Posizionamenti pubblicitari

Contenuti brandizzati

Cross-posting

Inserzioni in partnership

Collega profilo agli shop

Risposta salvata
FAQ

Eta minima

Stato della monetizzazione
Richieste di appuntamento

Cambia il tipo di account

TE

No

...l Un nuovo account per professionisti

Modifica profilo

Dif\l’\iﬁf‘li  Hlaka) \I(\I’i'Fif\")

(N Q

82

©

4 Cross-posting

e e - M.Consulting
0O Pagina Facebook

La tua storia O

Post

Reels O

Condividi automaticamente le tue storie, i tuoi
post o i tuoi reel sulla tua Pagina Facebook. Puoi
modificare questa scelta tutte le volte che
condividi qualcosa. Scopri di piu

Altre opzioni

Consiglia reel su Facebook O

Consenti che i tuoi reel vengano mostrati con il
tuo nome utente di Instagram,

m_consulting_italia, a chiunque su Facebook.
Non saranno visibili sulla tua Pagina Facebook.

La privacy dei tuoi reel sara impostata su Tutti per
consentire a chiunque su Facebook e fuori
Facebook di visualizzare il tuo reel o mettere "Mi
piace". Chiunque su Facebook puo0 creare reel
con il tuo audio originale e, se lo consenti nelle
impostazioni dei reel su Instagram, remixare il tuo

video. Scopri di piu

() Q © S,
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4 Impostazioni e attivita

(» Messaggi e risposte alle storie >
@ Tage menzioni >
Q Commenti >
) Condivisione e riutilizzo >
& Con restrizioni 0>
@ Limita le interazioni >
Aa Parole nascoste >
+2 Segui e invita amici >
Cosa vedi

¢ Preferiti 1>
N Account silenziati 0>
€y Contenuti suggeriti >
R Numero di "Mi piace" e di >

condivisioni

(A Q ® S,

83

4 Condivisione e riutilizzo

Consenti alle persone di condividere i
tuoi contenuti

Post e reel nelle storie

«
«

Storie nei messaggi

Consenti alle persone di aggiungdre note ai
tuoi contenuti

Note su post e reel O

Quando questa impostazione ¢ attiva, e persone
pPOSsSoNo aggiungere note ai tuoi post ¢
Potresti non vedere alcune note in basg al
pubblico.

Consenti alle persone di creare cc
contenuti e di riutilizzarli

Post

Reel

Quando queste impostazioni sono attive
chiunque puo creare usando i tuoi post e reel, del
tutto o in parte, in remix, sequenze, modelli o
adesivi e scaricare i tuoi contenuti come parte del
suo post o reel. Inoltre, chiunque puo salvare e
usare qualsiasi adesivo che hai condiviso in un
reel o in una storia. Puoi disattivare il riutilizzo dei

(A Q ® S,




17:52 N\ o E

4 Impostazioni e attivita

La tua app e i tuoi contenuti multimediali

[J Autorizzazioni del dispositivo >
4 Archiviazione e download >
® Accessibilita >
& Lingua >
L0 Autorizzazioni app e siti web >
Per famiglie

(s2 Centro per le famiglie >

| tuoi ordini e le tue raccolte fondi

® Raccolte fondi >

=] Ordini e pagamenti >

Maggiori informazioni e assistenza

® Aiuto >

[*] Centro suilla nrivacv >

A Q B O

17:52 a T &

< Qualita dei contenuti multimediali

Usa meno dati mobili

Usare meno dati mobili potrebbe influire
sulla tua esperienza su Instagram. Ad
esempio, le foto e i video potrebbero
caricarsi piu lentamente.

Carica nella qualita piu elevata

Carica sempre foto e video nella qualita
piu elevata, anche se il caricamento
richiede piu tempo. Quando questa
impostazione non e attiva, modificheremo
automaticamente la qualita del
caricamento in base alle condizioni di

«

ngabilita la visualizzazione dei
contenuti multimediali HDR

| contenuti multimediali HDR (High
Dynamic Range) offrono una maggiore
qualita nelle aree di luminosita o oscurita
estreme. Di conseguenza, i contenuti
HDR appaiono piu luminosi di auelli

standard.
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4 Impostazioni e attivita
L0 Autorizzazioni app e siti web >
Per famiglie
(s2 Centro per le famiglie >

| tuoi ordini e le tue raccolte fondi

® Raccolte fondi >

£] Ordini e pagamenti >

Maggiori informazioni e assistenza

® Aiuto >
®) Centro sulla privacy >
@ Informazioni >
Accesso

Aggiungi account

Esci

A Q ® O

17:52& ol ? ﬁ

4 Stato dell'account

m_consulting_italia

Scopri le azioni eseguite da Instagram
quando il tuo account o il tuo contenuto
non rispetta le nostre linee guida. Scopri

di piu su Stato dell'account.

(@ Contenuti rimossi o>

Q_ Cosa non si pud consigliare o>

o Contenuti mostrati piu in basso ° >
nel feed

Monetizzazione o>

Q Funzioni che non puoi usare Q>

(8] Collaborazione o>




CONTENUTI




| contenuti sono Il vero cuore e motore adi Instagram.

* Devono piacere al pubblico
* Devono piacere all'algoritmo
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|.Di cosa vuoi parlare su Instagram?
Fal una lista delle caratteristiche uniche della tua attivita, quelle in cui sai di essere forte.

Se non pensi di averne chiedi a qualcuno di esterno. Chiedere a un amico o qualcuno che ¢
vuole bene ti aiutera a fare chiarezza.

2.A quale target vuoi parlare!
SIl specifico e descrivi le caratteristiche nel dettaglio:
Chi €/
Quanti anni ha!
Quali sono 1 suol interessi?
3. Cosa vuole Il tuo target, quali sono 1 suol desideri piu profond?

4.Quali sono 1 problemi* che riscontra e che gli stanno impedendo di ottenere cio che desidera’

5.Cosa si aspetta da te!
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allPAIN POINT

Sono | punti di dolore del nostro pubblico, cio su cul dobbiamo mettere Il dito perché sono cio che

*Attirera la sua attenzione
*Ti fornira gli argomenti necessari per i tuoi contenuti

Sono | loro problemi, o quelli che considerano tali, ma anche | loro bisogni, necessita, desider.

-
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PROMPT

Ciao Chat, mi serve aiuto per trovare | pain point dei clienti del mio negozio [nome
negozio] dove vendo [categoria/prodotti/servizi].

I mio target di riferimento € [descrivi il tuo target nel dettaglio™].

Dimmi quali sono 1 10 problemi piu comuni, 1 10 bisogni del mio target, scrivimi anche
le 10 ricerche piu frequenti che Il mio target esegue sul motori di ricerca

* per piu gruppl di target ripeti la richiesta con 1 dettagli giusti

-
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| .Ora fal una

domande del t

IS

d C

UO

| argomenti che potresti trattare per ri
bubblico

spondere a problemi, desideri,

Questi sono il mezzo con il quale risolveremo i loro problemi, quindi per definirli dobbiamo comprendere a
bieno le loro esigenze. Puo essere utile chieders:
* Quali argomenti saranno preziosi o interessanti per il mio pubblico target?

* Di cosa posso parlare per aiutare il mio pubblico a vedermi come una fonte affidabile che rende la loro vita
piu facile, migliore o piu interessante?

* Cosa posso condividere per mostrare al mio pubblico che capisco i loro desideri e i loro problemi, e come
b0sso presentare la mia esperienza, i miei prodotti e/o servizi come soluzione?

2.Dopo aver-

| principali

rerminato la lista di possibili argomenti-pilastr
ne ritieni essere piu iImportanti e verticali da -

, cerca di individuare tra questi
rattare sul tuo profilo.

3.Individua e focalizzati su 3/5 argomenti principali, quelli per | quali vuol
pDOSIzionartl come prima scelta.
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Ogni contenuto serve a raggiungere un obiettivo

Ogni formato e adatto a raggiungere un obiettivo specifico

S RATEGIA

9l



QUALI FORMATI HAI'E A COSA SERVONO

*POST: (vengono mostrati a tutti) Incuriosire

* CAROSELLI: (vengono mostrati a tutti - copertura piu alta dei post) creare
community, diventare autorevoli e raggiungere non-follower

*REEL: (vengono mostrati a tutti in modo indiscriminato) raggiungere un NUOVO
pubblico e convertirlo In follower

*STORIE: (vengono mostrate solo ai tuoi follower) creare una community,
costruire fiducia e vendere prodotti/servizi

* LIVE: (vengono mostrati a tutti) creare community, vendere

92



QUALI TIPI DI CONTENUTI

PER QUALI OBIET TIVI

|.Contenuti per creare esposizione contenuti attrattivi per
mostrarsi a un pubblico vasto

2.Contenuti per creare connessione e crescere: contenuti

informativi ed educativi col quali insegni/spieghi qualcosa di
utile al pubblico, rispondendo al loro dubbi/problemi

principall.

3.Contenuti per vendere: conten Jtl In cul dimostri come 1l tuo
prodotto/servizio possa alutare Il tuo cliente ideale.

4.Contenuti per fidelizzare: racconta la tua storia, le tue
soddisfazioni ed | tuol fallimenti per creare un legame vero e

forte con le persone che ti seguono.
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Reel

Caroselll, Reel,
Storie, Live,
secondo canale
(broadcast)

Live, Storie,
secondo canale
(broadcast), emall

Storle, secondo

canale
-



PER COSA USARE | FORMATI

STORIE

CAROSELLI

- [utorial ‘Domande e risposte
Infografiche Raccolta di foto -D|.etro le quinte -Sor.wda.gg. o
Meme Strument; *‘Prima e dopo -Chiedimi qualsiasi
Casi <tudio - l[endenze cosa

Video parlatl ‘Dietro le quinte

Trasuardi -Progetti *lronia ‘Recensioni client
-:seinpi -Guide strategiche ‘lllustrazione di ‘Sticker link

‘Foto del team -Vetrine di prodottl prodotti | 'COUDTCOWH
-Promozion Post collaborativi ‘Domande e risposte |_ancio prodotto

Ricette -Glornata tipo UGC

-Testi interessanti - [utorial

*About you
‘Routine -Guide pratiche
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Quale formato per quale contenuto!?

Secondo guale strategia’

Per impostare una strategia devo conoscere “il nemico™
e trasformarlo in un alleato: TALGORITMO.
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ALGORITMO




I tuo post viene
scansionato per vedere se
rispetta gl standard di |G
* Qualrta dell'immagine

* Watermark

* Clickbart

* Spam

| tuo post viene
pubblicato e proposto a
un pubblico interessato al
tuol contenuti, un mix di
follower e non follower e
lo promuove In base a:

* fempo di visione

* Like

* Save

* Share

I tuo post viene
pubblicato ma non viene
spinto
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Se Il tempo di visione €
basso la copertura viene
tagliata

Se le persone non

interagiscono la copertura
viene tagliata

Se le persone

Interagiscono:

+ like = piu copertura
tra i follower

+ Save e share = piu
copertura in Esplora/
non follower

+ Traffic




"RIMA

Link in bio
Hashtag
Reel Brevi
Like centrico
Qualita

Senza ganci

Pol ¢i sono gli algoritmi relativi a ogni formato...

Commenta parola X

Hashtag + SEO

Reel da |5 a 55 sec
Like, Save , Share & Watch Time
Quantita

Ganci & Strutture curate



STRATEGIA



OBIETTIVI

FIDELIZZARE

VENDERE per non perdere
EDUCARE | clienti acquisiti

e far si che
INFORMARE 50% delle

ritornino
INTERESSARE pubblicazioni
ATTIRARE Devi nutrire il

. tuo pubblico
INCURIOSIRE per coinvolgere
il pubblico,
Deve vederti dare valore e
molto pubblico diventare
autorevoli

MACRO CONTENUTI -

MICRO CONTENUTI



QUALI TIPOLOGIE PER QUALI FORMAT

OBIET TIVO

*Contenuti per creare
esposizione (micro)

* Contenuti per creare
connessione e crescere

(micro/macro)

*Contenuti per vendere
(macro)

* Contenuti per fidelizzare
(micro/macro)

FORMATO

*POST

* CAROSELLI

*REEL
*STORIE
*LIVE

10}

ARGOMENTO

-Checklist

- Testi interessanti
‘Infografiche
‘Meme
*About you
‘Routine
*Traguardi
Esempl

‘Foto del team
‘Promozioni
‘Ricette

- Tutorial

Dietro le quinte
Prima e dopo
Tendenze

Video parlati

*lronia

“[llustrazione di
prodott

‘Domande e risposte
Giornata tipo

CAROSELL]

- Tutorial

‘Raccolta di foto
Strumentsi

-Casli studio
-Guide pratiche
Progetti

-Guide strategiche
Vetrine di prodotti
-Post collaborativi

‘Domande e risposte
-Sondaggi

Chiedimi qualsiasi
cosa

‘Dietro le quinte
‘Recensioni client
-Sticker link
*Countdown
-Lancio prodotto

UGC




OBIETTIVI

Al TIRARE

INCURIOSIRE

FORMATO  TIPOLOGIA ARGOMENTI
Video su tutti i ruoli che ti tocca assumere in negozio (commessa, magazziniera, donna delle pulizie, smm, ragioniera, spedizioniere, ecc)
Ironia
Ree‘ Prima e dopo
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Cloe la

Tutto ¢

dianificazione ¢

PIANO EDITORIALE

el contenut! In funzione ¢
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uesto lavoro sfocera nel

egll oblettivi nel tem

DO




COMPITI




|.Crea la tua pagina mutilink inserendo 1 link utili ai tuor clienti e poi collegala al link nel
tuo feed

2.Crea I| menu delle tue storie in evidenza in funzione della tua attivita.

3.Provvedi a dettare correttamente TUT TE le impostazion.

4.Val a pag.2/ e rispondi con precisione, nel modo piu dettagliato possibile, alle 4
domande.

5. Val a pag.30 e rispondi alle domande
6.Val a pag.42: ricrea la tabella per ogni obiettivo e compllale tutte
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