9/
P
INSTAPO

la forza di Instagram
per il tuo negozio




Con l'incredibile cifra di |,44 miliardi

nuovi utentl a un ritmMo sorp

Nel 2024

un'aziend

| dati parlano chiaro

| utenti previsti entro 1l 2025, la piattaforma continua ad attrarre

rendente. E la terza piattaforma di social media piu popolare al mondo.

a. Secondo le statis

iche, '80% degli utenti scopre nuovi prodo

qualcosa che ha visto per la prima volta sulla piattaforma.

L oltre 200 milioni di aziende utilizzano Instagram, con il 907% degli account che seguono almeno

tl e servizl, e Il 57% acquista

I 44% dei consumatori utilizza Instagram per fare acquisti su base settimanale, e una persona su due ha

usato Instagram per scoprire nuovi brand. Instagram quindi € un potente strumento di conversione.

Fonti: alibaba.com e websiterating.com



http://alibaba.com
http://websiterating.com

Tutto questo fa di Instagram la piattaforma piu utile nel 2024 per
fare marketing.

Instagram pero e cambiato tanto negli anni.

Il punto e che molte persone non sanno come usarlo a loro favore

O impiegano anni per capirlo.

-



Il MARKETING, questo sconosciuto:

tutti ne parlano ma nessuno sa cos’e.




voler lanciare un prodotto, ad esempio un tnergy drink




|.Crel un bellissimo manifesto da mostrare al maggior numero di persone possibile parlando del

benefici del prodotto * PUBBLICITA

2.Condividi questo manifesto in una palestra offrendo lattine gratis agli iscritti * PROMOZION

3.Promuovi I'evento della palestra della tua zona e fai parlare | media di te

=P SPONSORIZZAZIONE

4.Informi del vari gusti e del benefici che si avranno bevendolo * V

5.Fai parlare del tuo drink i clienti sui social * PASSAPAROLA DIGITAL

-IN

DITA




Se fai tutto questo con una strategia precisa,
stai facendo MARKETING.

Si puo fare con Instagram!?

Si puo fare con un negozio!



Prima pero vanno consideratl due aspett:

SPECIALIZZAZIONE BRAND IDENTITY

7Y 7Y

NICCHIA PERSONAL BRAND




Nel 2024, senza una nicchia unica,
e quindi una nicchia basata sulla tua persona,
stai perdendo una grossa opportunita




Instagram vuole mettere al centro i creator

FOCUS: far crescere i creator e non | publisher

Creator: Singoli individul, che vogliono aumentare la visibilita per un qualsiasi
motivo, ma principalmente per scopi lavorativi/per usare la piattatforma in
modo professionale.

Publisher: Brand, magazine, non hanno un volto. Promuovono qualcosa ma
non utilizzano una persona per farlo.



PERCHE?

| futuro sono 1 creator, quello che la gente vuole sono | personal brand

Le persone vogliono vedere la loro vita attraverso gli occhi degli altri, vogliono

rispecchiarsi e rivedersi.

Le persone si fidano di piu di una persona, di un consiglio autentico.



(Quando hai un brand forte puol vendere qualsiasl cosa.

= non servono milioni di follower per poterlo fare.

Come creare un brand forte!?




Parti da te stessa/o, parti dalle domande giuste:

|.Qual € Il mio obliettivo con questo brand!
2.Quali sono 1 valori che mi guidano nel percorso!
3.Quall aggettivi mi rappresentano? (Scegline 5)

4.Qual e la mia storia?



Ma se faral corrispondere Il tuo brand

a un settore preciso e specifico

sara decisamente piu semplice!




PERCHE?

*Perche le persone comprenderanno meglio cio di cul ti occupl

*Perche l'algoritmo comprendera meglio cio di cul ti occupl e mostrera | tuol
contenutl alle persone giuste

* Perche sara molto, molto, molto piu semplice sfruttare le potenzialita d
Instagram (e anche molto piu appassionante)




LA NICCHIA

(Il segreto di Pulcinella)

= Scegli a chi ti vuoi rivolgere, perché TUTTO parte da |i

=» Chiediti: quali ARGOMENT] attraggono il tuo target?



*Chi vuol aiutare! Individua i problemi, i bisogni, i desideri, i sogni del tuo

target

*Cosa vuole Il tuo cliente target! Fal indagini di mercato, anche tra | tuoi client
attuall, trova le domande piu comunl

*Fal ricerche sul competitor e distinguiti da loro, trova la tua voce autentica,
originale, diversa dagli altri, partendo da chi sei (non devi reinventare la ruotal)

*Scegli alcuni pilastri su cul creare contenuti, argomenti chiave (3, al massimo 4)

oy



Dove trovo questi argomenti, come faccio a trovarli?




. ChatGPT

https://chatgpt.com/



PROMPT

Ciao Chat, sono la/il titolare di un negozio di [categoria], Il mio target di riferimento e
[il tuo target] e ho bisogno che tu faccia una indagine di mercato per me.

Pero prima fammi |0 domande per definire meglio la mia nicchia, mission e target.

Dopo aver risposto alle domande che ti ha proposto, continua cosl:

Scrivimi quali sono 1 primi 10 bisogni, I primi |0 problemi del mio target [il tuo target],
scrivimi anche le 10 ricerche piu frequenti che Il mio target esegue sul motori di ricerca

-
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Una volta avute le risposte controlla che siano coerenti
con quello che ti chiedono i tuoi clienti

\ 4

In questo modo avral gia ottenuto una serie di parole chiave

da utilizzare attraverso la SEQ, nel vari luoghi deputati




Instagram non vuole piu essere solo un soclal hetwork

contenuti consigliati in base contenuti consigliati in base al

alle interazioni

posizionamento del profilo

£d € un enorme vantaggio!



-

Possiamo far capire in
modo chiaro
all'algoritmo di cosa
parla il nostro profilo

PERCHE?

| nostri contenuti

POSSONO essere
trovati e possono
ricevere interazioni
anche dopo mesi

E tutto piu semplice e
immediato rispetto
all'utilizzo

precedente




| 90% del risultato dipende dal contenuti,

per questo 1| 90% del tempo dovrebbe essere dedicato a questo.

Invece di coplare | competitor bisogna focalizzarti sulla creazione d

contenuti che tirino fuori la vera personalita tua e,
di conseguenza, della tua attivita.




Ma Instagram non va usato come una vetrina dove si vendono
prodotti o servizi.

Per vendere e necessario creare una connessione tra:

TARGET TE

(Ecco perche e necessario fare personal branding)

-
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Bisogna usare tutti gli strumenti per raggiungere gli obiettivi

» Contenutl diversi per scopi divers
* [rend

* Hashtag

*SEO

* Automazioni
*Blo




RICAPITOLANDO

Scegli una nicchia Crea contenuti vincent
Ottimizza il tuo account Definisci la tua offerta

.}\
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WELCOME!




ACCOUNT CHE STAIVISUALIZZANDO

TU

NOME UTENTE

IMMAGINE PROFILO / (username)
¢ valigeriaambrosetti

\ UNITA DEL PROFILO

3.535 11 MILA 397
post follower seguiti

STORIEATTIVE ———

Negozno di borse e valigeria, dal 1930 s ———————p> N O M E PRO FI LO

@ valigeriaambrosetti « 1... *
Top 35 e-commerce in Italia 2023
Foto e video “live" dal negozio con whatsapp
T H RE AD S Seguici » #valigeriaambrosetti

Via Mazzini, 6, Varese, Italy

@ linktr.ee/valigeriaambrosetli  s——— LINK

«+- Follower: m_consulting_italia

PULSANTI CTA +———————— @I e comata—r———> PULSANTE CONTATTO
Y ® w —— STORIE IN EVIDENZA

POST IN CUI
’ACCOUNT E
STATO TAGGATO

ILTUO ACCOUNT

REEL PERTE

CREA REEL ‘ .Q




10:21 & (1]

myshop_learning v+ &

IMPOSTAZIONI

1

1

GEN

-RALI

IMPOSTAZIONI
DEL PROFILO

r——— M 0difica profilo Condividi profilo

7 post follower seguiti

My shop
Account usato per tutorial

Dashboard per professionisti
Visualizzazioni negli ultimi 30 giorni: 9.

Condividi la tua unita del
profilo

La tua unita del profilo consente

~T
agli altri di conoscerti meglio e | @l
connettersi con te su Instagram

con facilita. Come funziona.
Vedi la tua unita del profilo

=
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CREA




IMPOSTAZIONI DEL PROFILO




MA PRIMA LA SICUREZZA

111152 . = €3 11116 11182
< Impostazioni e attivita
liri\ C: PICe < < < <
Password e sicurezza Autenticazione adue fattori myshop_learning « Instagram myshop_learning * Instagram
é - ~ a : . - - ] . ™
Centro gestione account (Gestisct le tue password, le preferenze di I'autenticazione a due fattori. sicurezza del tuo account fattori e attiva
® Password, sicurezza, dettagli accesso el metodi Gl recupero, _ _ L'autenticazione a due fattori protegge Quando accedi su un dispositivo che non
personall, preferenze relative alle o L™ myshop_learning > il tuo account perche richiede un codice riconosc.amo, ora Lli chiederemo di
nsarzioni Modifica password 9 Instagram i : : : : :
aggiuntivo quando accedi su un inserire un codice di accesso. Per
mpastazion dispositivo che non riconosciamo. modificare le tue informazioni di
:a. Scopri d Scopridi piu contatto, vai alla sezione Dettagli

personali nel Centro gestione account.

Accesso salvato @ > Scegliil tuo metodo di sicurezza
Ved! la tua lista di codici di backup.

Come usilnstagram

App di autenticazione

Controlli di sicurezza A ia . o
pC’ﬂSlgilata « T C?O!‘lSlghz'mn“o

[N Salvato Ecamira i problemi di sicurezza eseguendo ! , :
coritroli s app, dispostavied eshiall lnviate un'‘appda scaricaresenonne hai @
.@ Ar(:hlVlo > JHH.. L ii[)_i-) QEI'GFEI’Ei un ff.Dd.lC’C'.‘
Dispositivi da cui hai effettuato - che inserirai quando accedi.

M Latua attivita 'accesso
SMS o WhatsApo

£ Notifiche > Avvisi di accesso _ Invieremo un codice al numero di
cellulare che scegli.

@ Cestione del tempo E-mail recenti ©

Per professionisti Centrollo della sicurezza ©

dh Insight

aggiungerli sula scrermata dell’app d
O * 3 o ; a -
@ Q . @ - Avanti autenticazione.

Se vuoi configurare aitn dispositivi, puoi
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E LIMPOSTAZIONE PRINCIPALE

'Y Impostazioni e attivita £ Azienda
Gestisci le tue funzioni collegate e le impostazioni Pagamenti delle inserzioni
degli account sulle tecnologie di Meta. Scopri di

piu Posizionamenti pubblicitari

i Contenuti brandizzati
Come usi Instagram

Cross-posting

[\ Salvato >
‘D Archivio \ Inserzioni in partnership
M La tua attivita 5 Collega profilo agli shop
O Notifiche S Risposta salvata
i FA No
(@ Gestione del tempo > Q |

Collega una Pagina Facebook
Per professionisti
Eta minima

N

dh Insight
Stato della monetizzazione

(7) Contenuti programmati >

Richieste di appuntamento

(1) Strumenti e controlli business
Cambia il tipo di account
& Pagamenti delle inserzioni

v

...l un nuovo account per professionisti Passa a un account personale
{3 Mostra cheil Abbonamento non so... »
tuo profilo & Modifica profilo Passa a un account creator
verificato
Dirhiardi 1ina varifing e ———_______—"
@ Q ® d Q © Annula
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£ Modifica profilo

®

Maodifica immagine o avatar

Nome My shop

Nome :
Utente myshop_learning e

Pronomi Pronomi

Biografia Account usato per tutorial

Link Aggiungi link 9

Banner

Genere Genere

Informazioni aziendali pubbliche
Pagina Collega o crea
Categoria Imprenditore

Opzioni di contatto  Telefono, Indirizzo

Pulsanti di call to action Nessuno attivo

Visualizzazione del profilo Tutto nasc..

Impostazioni sulle informazioni personali

34

- MUSICA

CANAL




"1 @ IMMAGINE DEL PROFILO =

° r dlcalltacten essonc attoe
Vidizzaz cow o podio T e
|

anere  Gansn
Eilarmanani aziersial) pobblcle

Pagna

Cranyoea

Croonidicontalto Tl bl
Pulza

Chiara, riconoscibile, accattivante.

Logo per negozi! SI ma inseriamo l'avatar

35



"2 @ NOME PROFILO

3 M NOME UTENTE

*E ricercabile, quindi usa una parola/frase chiave *E unico
che rappresenti la tua nicchia per migliorare I | ™ &= - |
Co : % O
posizionamento e la ricerca su |G (SEO), e o oD - E ricercabile
anche la geolocalizzazione s @) .
0 s *Serve per le mention @
*Deve dire cosa fai, non basta il nome del o o e |
. e @ *A\PPArira vicino ai tuol comment
NEgoZIOo s i 4
mens - @) 0 S3rg sOpra 0gni tuo post

* Descrizione chiara AT TENZIONE: modificabile

2 volte ogni |4 giomni *Sarebbe utile che fosse uguale al nome utente
degli altri social

*Lunga max 30 caratter

\

E utilissimo per farsi trovare




c Mag N4 O IITar
° Mame  AfyeRsg
- Mem:z I 5
uteors MYshop_lourming o

Provweni Zronon

° Begrafla  Avcoonl uselbs cer lwloe!
Link Apgiong Ik °
Exro
Ganere  Ganss
Eifarmanan aziersial polbilcle
Coinmo

Pagne
Crangoea
' Cramidicontalto  Teleran kil

La bio perfetta non esiste! o

.. ’
o .
= = P
= " -

| a sua funzione e catturare 'attenzione, incuriosire, far dire all'utente “uh,
interessante questo profilo! Voglio scoprire di piu’”.

F I3 prima cosa che | follower leggono e che |i fa decidere se seguirti o no
*Max |50 caratteri

*Deve contenere diverse Info per far capire chi sel (distinguiti!), cosa fal, quall

sono | tuol punti di forza, a chi ti rivolgl

* Puo essere modificata ogni volta serva
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Quanto piu siamo specifici e mirati, tanto piu funziona

38



FORMULA PSIC

Problema/Soluzione/Interesse/CTA

|.Vantaggio utente: perchée seguirti!

2.Posizionamento: tu sel LA soluzione
3.Credibilita: mostra 1 tuoi traguardi
4.CTA spingl all'azione

39

Alut* chi a raggiungere cosa/
Qual e Il tuo punto di forza!

Quale Il tuo metodo!



PRIMA RIGA

Questa e la parte chiave, se facciamo bene questa Il resto passa in secondo piano.
Importante ricordarsi che:

‘Deve essere strettamente correlato alla nostra offerta e a cosa vendiamo

*PIu slamo specifici e meglio e

Che cosa vendi, fai con il tuo prodotto/servizio?
Va scritto qui (non serve inventarsi chissa che cosa ma bisogna essere specifici)

40



INVECE DI “ti aiuto’

* [1 supportiamo/sosteniamo/Saremo la tua guida In... (percorso di cambiamento che vuole fare il tuo cliente)
*Impara a fare X (obiettivo del potenziale cliente) senza Y (obiezione del tuo potenziale cliente)

* ['1 guidiamo verso... (trasformazione desiderata dal tuo cliente) con metodo (descrivi il tuo metodo)

*Scopri Insieme a nol come... / 1 mostriamo come fare/ottenere X per... (raggiungere obiettivo del cliente)
*Perche faccio X e non riesco a fare Y! (Comportamento indesiderato del cliente) Te lo spiego 10!

*Sel alla ricerca di X! (obiettivo desiderato dal cliente) Sel nel posto giusto!

* [rasforma con me X (paura o problema del cliente) iInY (obiettivo o desiderio del cliente)

-
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SECONDA/TERZA RIGA

In che modo lo facciamo? Come di diverso dagli altri?
Per specificare I COME possono esserci diverse soluzioni:

Cosa ci
‘Riga uno ... CON (in che modo aiutiamo, un affiancamento! Servizio

Riga U

Riga U

no... SENZA (cose che c

no... ATTRAVERSO (Come agiamo?! Abbiamo un approccio particolare?

differenzia’)

particolare!)

| solito si dicono, o vendono altri)

42



TERZA/IQUARTA RIGA

Non c'e una regola fissa e puol di base inserire cio che vuo.
Dai sempre precedenza alle righe precedenti.

Alcuni input:

*Social proof (premi, pubblicazioni, certificazioni, docenze, qualsiasi cosa ti dia autorita)
*Qualcosa in cui credi (se hal spazio, puol aggiungere un tuo valore e credenza chiave)
*Specifiche di cosa troveranno sul profilo (contenuti specifici, rubriche, LIVE, ecc)

43



Call To Action

La CTA e mirata a cosa stai cercando di acquisire in questo momento.

Se vuol follower invita a seguirti, se vuol messaggl Invita a scriverti, se vuol click sul link

splega perché cliccarc.

44



ERRORI da EVITARE

| .Mettere lag e Hashtag nella bio

2.Usare caratteri speciali o font particolar
3.Non mettere nessun emoticon / Mettere troppi emoticon

4.Bio che non parla la lingua del target

>.Non personalizzare
6.5crivere frasi che scrivono tutt
/.5crivere una bio concentrata su di te e non sul vantaggl che otterranno | tuol follower

8.Utllizzare frasi poco concrete, troppo generiche

9.Non ce una CTA / La CTA non € adatta al propri obiettivi
| 0.Dimenticarsi della SEO

oy
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Capito perche bisogna scegliere la nicchia
e fare le indagini di mercato PRIMA!

46



PROMPT

Scrivimi una bio per Instagram per il mio negozio [nome negozio] dove vendo

[categoria/prodotti/servizi], | miel punti forti sono [inserire punti forti].
I mio target di riferimento e [il tuo target], usa emoji, lunghezza massima |50 caratter

Questa bio deve essere coinvolgente e dimpatto. Scrivila in modo che che incoragg |
follower; evidenzi la mia unicita e susciti curiosita.

Includi parole chiave relative a [il tuo settore/nicchia]

oy
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Moot ca levmag na © avatar

° MNama Ay enag

- Mem2

Ltems  Myshop lecrming o

Prooweni “ronon

Begrafla  Avcoonl ussbs cer lwloe!
ok Argiongli lnk
Exrm

Ganere  Ganss

Elormanani azkersdal) pubbilche
Pagane Ctoogm 0Cws
Coangoea R O

. Crooory di conlallo Tele o il o

Pulsarti alcalitaacten fessonc aito
Viodzzaz comod div 1o

Impossazionl 2% nlonmss iz pasanal

LINK

Fino a5
*Quali inserire?
* https://linktr.ee/
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£ Link

v

Aggiorna il tuo profilo

Aggiungi immagini ai tuoi link, ottieni un
badge di verifica e altro ancora
abbonandoti a Meta Verified.

@ Parta il tuo pubblico su Instagram.
Aggiungi un link al tuo profilo Instagram

in altre app social per consentire alle
persone di seguirti.

Copia link al profilo

+  Aggiungi link esterno

2 Job
linktr.ee/danielapatroncini

¢ Workshop gratuito
meconsultingsri.it/fpages/ip-staorie...

® Aggiungi Pagina Facebook

@ Aggiungi il profilo Facebook

A




Moot ca lmmag na © avatar

o Mama Ay esag

MRomz

stongs  MYEhop_lecming o

Proseni Zronon

° Begrafla  Avcoonl usslbs cer lwloie
Link Argiondi link °
Exro
Ganere  Gansn

Eilormanani azkersdal) polbilche

Pagne

Corangoea [y "
Cromidicenlallo  Tolovon ikl
Pulsart alcallpaacteny essono

Vieodzzarcosos i e e

Impostazionl 2Ll mlomss ianl oarsana

PAGINA

Si tra

=

'a della pagina Facebook
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16:18 &

Collega o crea una
Pagina Facebook

Ottieni funzioni per raggiungere
pil persone collegando il tuo
account Instagram a una Pagina
Facebook. Le Pagine Facebook
SONO soggette a queste
condizioni.

Continua

Non ora




Moot ca levmag na © avatar

0 Moma Ay eRag

- Rem2 M -
S s @)

Pravweni “ronon

0 Begrafla  Avcoonl usslbs cer o

Ry ] CATEGORIA

Scegli la piu adatta

Ik Argondli link o

Exrm
Ganere  Ganss
Eilarmanam aziersiall polbilc)e

Pagne

Puol decidere se mostrarla o no

Cramoea
| Cramidicontallo Tl v kil
Pulsarti alcalitacten fessono attio

Vieuszaaz cosos ol T e

-
= s
‘ -

Impostazion suls o o sasanal

Consiglio. NON mostrarla
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< Fine

Quale categoria ti
descrive meglio?

Le categorie aiutano le persone a trovare
account come il tuo. Puoi modificare
guesta impostazione in gualsiasi
momento.

Mostra sul profilo

Q Cerca categorie

Suggerite

Giocatore

Ristorante

Bellezza, cosmetici e cura del corpo
Negozio di alimentari

Fotografo

Shopping e vendita @

Creator di video




Moot ca lenmag ne © avatar

o MNama  Afyenag
- Mem: 3 5
52 o iercs (@)

Proeni Zronon

Begrafla  Avcoonl usslbs cer lwloe!

Link Ariondi Ik

Eaxror

Ganere  Gansn

kilormanani aziersiall pubblcle

Pagne Ctiogm 0Cws

Cramoea oo
| Cramidicontalls Tl v kil

Pulsarti alcalitaacten fessono attio

Vi dizaaz comoe oo T e

Impossazion sule nlomss iznl pasanal

e —-mall aziendale

e [elefono
e |ndirizzo fisico

* WhatsApp Business

's § DATI DI CONTATTO

o)

£ Opzioni di contatto

Informazioni aziendali pubbliche

™
[ +393382704999

Q
©

Le tue informazioni di contatto consentono
alle persone di inviarti e-mail, chiamarti 0
esequire un'azione pit facilmente tramite i
pulsanti che verranno visualizzati sul tuo
profilo. Puoi mostrarle o nasconderle in
qualsiasi momentao,

Collega il tuo account WhatsApp
Business

Seleziona 0 aggiungi un numero di
telefono per il tuo account WhatsApp
Business per collegarlo a Instagram. Ti

invieremo un codice per verificare il

numero. Scopri di piu su WhatsApp

Business.

+39 338 270 4999

Inserisci un altro numero

Aggiungi un pulsante di call to action
© di WhatsApp Business

Mostra alle persone che la tua azienda e
disponibile su WhatsApp Business.

Ricevi i messaggi WhatsApp Business
g:l Ricevi messaggi su WhatsApp Business

direttamente dal tuo profilo.

Invia codice




Moot ca levmag na © avatar

o Mome Ay eRag
- Memz st -
s ()
Provweni “ronon
c Begrafla  Avcoonl usslbs cer luloe!
| ok Argondl link o

Exrm
Ganere  Ganss

Eilfarmanam aziersiall polbilc)e

Pagne uo
Crangora S

| Cramidicontallo  Teleran ki G
Pulzart alcalltnacken esvono atto

Vi dzzaz comos iy L e 0
|

Impostazion suls o iz oarsana

PULSANTI DI CTA

Sono collegate ad APP di terze parti
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{ Configura pulsante di call to... Fine

w4 B L\
/\

\

Seleziona pulsante di call
to action

| pulsanti di call to action possono
aiutarti ad acquisire clienti direttamente
dal tuo profilo. Collega il pulsante a un
servizio online o aggiungi un modulo per
I'acquisizione di contatti per raccogliere
informazioni di contatto.

Seleziona un pulsante

[} Ordina cibo )3
(?) Prenota subito S
Prenota >

Aggiungi modulo per acquisizione contatti >




¢ Visualizzazione del profilo Fine

Puoi scegliere quali informazioni
mostrare sul tuo profilo e modificarle in
qualsiasi momento.

Mostra |'etichetta della categoria

o GEED - e Mostra le informazioni di contatto D
o - VISUALIZZAZIONE

F'Ca vmag nNa O matar
o Mame Ay eRag
i ?rf:lr';i myshop lecrmirg o
Proeni Zronon
0 Begrafla  Avcoonl usslbs cer luloe!
Lk Argiondi link °

Exrm

Ganere  Ganas 1
Filormanani aziersiall pubblhcle N O C a-te O rl a
Pagne Coimgm o cws

Crangora

| Cramidicontalto  Teleran kil

Pulsarti alcalltacten fesvono aivio

S| contatto

Vieodizzazcosod i T e

-
=

Impostazionl Ll nlomss ian parsana
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ca lenmag na © avatar
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My shop
Account usato per tutorial

Prova mar alle 12:30

Dashboard per professionisti
Visualizzazioni negli ultimi 30 giorni: 9.

Modifica profilo Condividi profilo

Visualizza e condividi la tua unita del profilo.




16:49& ol ?m
myshop_learning v+ @ =
1 1 3
post follower sequiti

My shop
Account usato per tutorial

Provamar alle 12:30

Dashboard per professionisti
Visualizzazioni negli ultimi 30 giorni: 9.

Maodifica profilo Condividi profilo

Visualizza e condividi la tua unita del profilo.

Condividi profilo
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myshop_learning v+ @ —
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post follower seguiti

My shop
Account usato per tutorial

Dashboard per professionisti
Visualizzazioni negli ultimi 30 giorni: 9.

Condividi la tua unita del
profilo

La tua unita del profilo consente -

l
agli altri di conoscerti meglio e I ® i
connettersi con te su Instagram —
con facilita. Come funziona.

Vedi la tua unita del profilo

Maodifica profilo Condividi profilo
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TUTTO concorre a soddisfare pienamente l'utente.
Se 'utente sara soddisfatto, Meta sara soddisfatto.
Se Meta sara soddisfatto dara migliore e maggiore visibilita.
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