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D A T A
P R E P A R A Z I O N E   

Organizza il tuo lancio con la tecnica dello 
Storytelling 

D e f i n i z i o n e
d e l l ’ I d e n t i t à  d e l
b r a n d  

I d e n t i f i c a r e  i
v a l o r i  e  l a
m i s s i o n e  d e l
b r a n d .

C o n o s c e n z a  d e l
P u b b l i c o  T a r g e t

C r e a r e  p r o f i l i  d i
a c q u i r e n t i  i d e a l i .

I d e n t i f i c a r e  l e
e m o z i o n i  c h i a v e  c h e
i n f l u e n z a n o  l e
d e c i s i o n i  d i
a c q u i s t o  ( b i s o g n i ,
p a u r e , d e s i d e r i  e c c )  

S c e l t a  d e l  P r o d o t t o
C h i a v e  ( c h e
s o d d i s f a  q u e l l o  c h e
h a i  i n d i c a t o  i n
p r e c e d e n z a )  

S e l e z i o n a r e  i l  p r o d o t t o
d a  p r o m u o v e r e  d u r a n t e
l a  s e t t i m a n a .

C r e a r e  u n  e l e n c o  d i
c a r a t t e r i s t i c h e  e
b e n e f i c i  d i s t i n t i v i .

S v i l u p p o  d i
R a c c o n t i  B r e v i

S c r i v e r e  b r e v i
r a c c o n t i  r i g u a r d a n t i
l ’ o r i g i n e  d e l
p r o d o t t o .

 A n a l i s i
d e t t a g l i a t a  d e l
p u b b l i c o  d i
r i f e r i m e n t o .

C r e a z i o n e  d i
C o n t e n u t o
V i s i v o

C r e a r e  i m m a g i n i
c o i n v o l g e n t i  c h e
s u p p o r t i n o  i
r a c c o n t i .

U t i l i z z a r e  f o t o
a u t e n t i c h e ,
i l l u s t r a z i o n i  o
g r a f i c h e .

P i a n i f i c a z i o n e  d e i
C a n a l i  d i
D i s t r i b u z i o n e

I d e n t i f i c a r e  i
c a n a l i  d i  v e n d i t a
o n l i n e  e  o f f l i n e .

C r e a r e  u n  b r e v e
m e s s a g g i o  d i
b r a n d i n g  c h e
c a t t u r i  l ’ e s s e n z a
d e l l ’ a z i e n d a .

I d e n t i f i c a r e  e l e m e n t i
u n i c i  e  s t o r i e  c o n n e s s e
a l  p r o d o t t o / s e r v i z i o

C o n c e n t r a r s i  s u
m o m e n t i
e m o z i o n a n t i ,  s f i d e
s u p e r a t e  o
i s p i r a z i o n i .

A s s i c u r a r s i  c h e  i
r a c c o n t i  s i a n o  b r e v i
e  c o i n v o l g e n t i .

R e a l i z z a r e  u n
b r e v e  v i d e o
i n t r o d u t t i v o  a l
p r o d o t t o .

C r e a r e  u n a
t a b e l l a  d i
c o n t e n u t i  p e r  l a
p u b b l i c a z i o n e  s u
s o c i a l  m e d i a .

P r o g r a m m a z i o n e
d e i  p o s t ,  d e i
v i d e o  e  d e l l e
s t o r i e . ( s u d d i v i d i
c o n  i l  g i o r n o
s u c c e s s i v o  s e  v u o i
)  

P r o g r a m m a z i o n e
d e i  p o s t ,  d e i
v i d e o  e  d e l l e
s t o r i e  
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F I N E  D E L L A
P R O M O Z I O N E   

/ P U B B L I C A Z I O N E  

P o s t a
u n ’ i m m a g i n e  t u a
o  l o g o  d e l  b r a n d   
 e   C o n d i v i d i  l a
t u a  s t o r i a
( p e r c h é  f a i
q u e l l o  c h e  f a i ,
c o m e  e  q u a n d o
n a s c e ,  e  c o s a  v u o i
t r a s m e t t e r e  a l
t u o  b i b l i c o )  

 •  U t i l i z z a
h a s h t a g  r i l e v a n t i
e  c o i n v o l g i  i l
p u b b l i c o  c o n  u n a
d o m a n d a  f i n a l e   

M o s t r a  i l  t u o
d i e t r o  l e  q u i n t e
s u l l a
p r e p a r a z i o n e
d e l  p r o d o t t o  o
d e l  p a c k a g i n g
e c c . .   r a c c o n t a t i  

A n n u n c i a  c o n
g i o i a  c h e
d o m a n i
m o s t r e r a i  i l
p r o d o t t o
/ k i t / b o x  o
s e r v i z i o  n e l
d e t t a g l i o  

S v e l a  i l  t u o
p r o d o t t o
a n n u n c i a t o  e
r a c c o n t a  l e  t u e
e m o z i o n i  n e l
a v e r l o  c r e a t o  o
p r o v a t o  ,  g i o i a
d o l o r i ,
d i s a v v e n t u r e  ,  e c c   

 Posta (scegli tu  il
formato ) il prodotto  
in tutta la sua bellezza
e contestualizzalo 

il testo deve contenere
la tecnica Aida. (Inizia  
generando attenzione
sul problema o,
soluzione  desiderio,
genera interesse  e
desiderio sul prodotto
e poi concludi con un
invito all’acquisto  

Posta un video di
anticipazione sul
tuo prodotto o
servizio , dove
mostri solo alcuni
dettagli (senza
svelare
completamente
tutto) . 
il testo deve
richiamare
l’attenzione sul
problema che stai
per andare a
risolvere (o
suscitare
desiderio in ciò
che stai per
annunciare, N e l l e  s t o r i e

a r g o m e n t a  i n  m o d o
p i ù  a m p l i o  t u t t o
c i ò , a n n u n c i a n d o
c h e  o g g i  v u o i  v u o i
c h e  i l  t u o  p u b b l i c o
s a p p i a  d i  p i ù  s u  d i
t e  ,  p o i  i n v i t a  a
l e g g e r e  i l  p o s t  e
d o p o  c o n t i n u a  a
d i r e  q u a l c o s a  i n
p i ù  s u  d i  t e  e  i l  t u o
b r a n d
c o i n v o l g e n d o  i l  t u o
p u b b l i c o  c o n

Annuncio principale
delle offerte con
un’immagine o video
coinvolgente. (Mostra
il prodotto da altre
angolazioni o utilizzi) 

 • Evidenzia i dettagli
chiave delle
promozioni(se ne hai
una ) 
 • CTA diretto
all’acquisto con link o
indicazioni su come
approfittare
dell’offerta.

M o s t r a  i  p a c c h i
i n  p a r t e n z a
c r e a n d o c i
s t r o r y t e l l i n g ,  o
s e m p l i c e m e n t e
m o s t r a  c o m e  l i
i m p a c c h e t t i  c o n
c u r a   

mostra in foto o video
Clienti che Utilizzano i
Prodotti
 • Raccogli video o foto
inviate dai clienti che
utilizzano i prodotti
acquistati.
 • Crea un montaggio
dinamico di come le
persone stanno
sfruttando le offerte.
 • Aggiungi un
messaggio di
gratitudine per il
supporto.
(se non li hai crea dei
tuoi)
———————

C o n d i v i d i
s c r e e n s h o t  d i
c l i e n t i  c h e
e f f e t t u a n o
a c q u i s t i  e
t e s t i m o n i a n z e
a n c h e  s e  s o n o
p i ù  v e c c h i e   

R i s p o n d i  a l l e
d o m a n d e  d e i
f o l l o w e r  s u l l e
p r o m o z i o n i  c o n
u n a  s e s s i o n e  d i
Q & A .

C o u n t d o w n  f i n a l e
c o n  t e s t o  c h e
s o t t o l i n e a  c h e  è
l ’ u l t i m a  p o s s i b i l i t à
d i  a p p r o f i t t a r e  d e l l e
o f f e r t e .
 •  S t o r i a  2 :
C o n d i v i d i
t e s t i m o n i a n z e
d e l l ’ u l t i m o  g i o r n o
d i  c l i e n t i
s o d d i s f a t t i .

Ultimo richiamo
all’azione per sfruttare le
offerte prima della
chiusura.
 • Evidenzia i vantaggi
distintivi delle
promozioni.
 • Ringraziamento finale
per la partecipazione e
l’interesse

——————

P u b b l i c a  u n a  g r a f i c a
d o v ’ è  f a i  u n a
d o m a n d a  c h e  c o l g a
l ’ i n t e r e s s e
s u l l ’ a r g o m e n t o  c h e
c o n  i l  t u o  p r o d o t t o  o
s e r v i z i o  a n d r a i  a
r i s o l v e r e  ( s e n z a
m e n z i o n a r e  i l
p r o d o t t o )  p a r l a  s o l o
d e l l a  t e m a t i c a   
( e s e m p i o  s e  a v r a i  a
v e n d e r e   u n a  c r e m a
p e r  l e  r u g h e  ,  o g g i
p a r l a  s o l o  d e l
b i s o g n o  c h e  l a  p e l l e
h a  d i  n u t r i r s i
q u o t i d i a n a m e n t e )  

A m p l i a
l ’ a r g o m e n t o  c i t a t o
s o p r a  ,  r a c c o n t a  d i
p i ù ,  m e n z i o n a
e s p e r i e n z e t u e  o  d i
t e r z i  ( c r e a  u n a
s t o r i a  )  s u l l a
p r o b l e m a t i c a  i n
q u e s t i o n e  ( d e l
p r o d o t t i  c h e  s t a
p e r  u s c i r e
( e s e m p i o  :
r a c c o n t a  d i  c o m e
t i  s e n t i  t u  s e n z a l à
b e a u t y  r o u t i n e  ,
q u a l i  s o n o  l e  t u e
a b i t u d i n i  e c c  )   
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D A T A
A N T I C I P A Z I O N E  Organizza il tuo lancio 
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